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Forord

Energimédrkningen ska hjélpa konsumenterna att vilja
energisndla vitvaror. Samtidigt fér tillverkarna ett in-
citament att utveckla energieffektiva modeller. Kon-
sumentverket har som tillsynsmyndighet kontrollerat
energimérkningen i vitvarubutiker i samarbete med de
kommunala konsumentvigledarna. Sammanlagt har
mirkningen kontrollerats nio ganger pa detta sétt. Utan
samarbetet med de kommunala konsumentvégledarna
hade det inte varit mdjligt att genomfora kontroller i
den omfattning och med den geografiska spridning som
nu skett. Konsumentverkets fraimsta instrument for att
forbattra mérkningen har varit information, utbildning
och dterkommande kontroller. Om detta inte rackt har
papekanden om bristande energimirkning och vites-
foreldgganden anvénts.

I arbetet med energimérkningen ingar dessutom
provningar av hushallsapparater for att kontrollera

informationen som tillverkarna deklarerar pa energi-
mérkningen. Konsumenter har ingen mojlighet att sjélv
kontrollera att informationen ar korrekt. Avvikelser kan
bara upptickas av konkurrerande foretag eller av obe-
roende laboratorietester.

Det &r viktigt att sprida kunskap om energimarkningen
till savél konsumenter som néringslivet, tillverkare och
handlare. Ett sétt att informera har varit i anslutning till
testresultat i tidningen Rad & Ron samt via Konsument-
verkets webbplats. Utbildning av handlare och kontakter
med de rikstdckande butikskedjorna har varit andra
végar att sprida kunskapen.

I denna rapport finns tio ars erfarenheter fran arbetet
med den obligatoriska energimérkningen samlade.
Konsumentverket lamnar vidare till Statens energi-
myndighet som tar §ver ansvaret for tillsyn och tester
fran och med 2006.
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Sammanfattning

I denna rapport redovisas resultatet fran 2005 ars kon-
troll av energimérkningen i butiker och Konsumentver-
kets erfarenheter som tillsynsmyndighet f6r den obliga-
toriska energimirkningen under tio ar.

2005 éars kontroll av energimdrkningen i 246 butiker
ar den storsta hittills. 80 procent av kylarna och frysar-
na och 70 procent av ugnarna var mirkta. 75 butiker
fick ett papekande om bristande energiméarkning.

En jamforelse mellan 12 butikskedjor visar att Ikea,
Onoff och Power har hogst andel energimérkta appara-
ter i sina butiker, medan Elspar har ldgst andel méarkta
i denna undersokning. Dock &r det tre av butikerna
frén Elspar som ligger i kommuner ddr markningen
inte kontrollerats tidigare och da &r ofta markningen
simre. Aven kedjorna Elon och Hemma kan géra mer
for energimérkningen i sina butiker. Coop Forum har
dalig markning pa sina ugnar. Hos Elgiganten forekom
mairketiketter i svartvitt istdllet for i firg som reglerna
foreskriver.

Rutiner fér energimarkning

Energimirkningen har haft avsedd effekt bade nir det
géller utbudet och forsdljningen av fler energisnala hus-
hallsapparater. Att det fortfarande ar skillnad mellan de
kontrollerade butikerna visar att en stor del av ansvaret
for energimérkningen vilar pa de enskilda butikschefer-
na och deras personal. Precis som vid den forsta kon-
trollen 1995 finns det fortfarande butiker som helt sak-
nar mérkning medan andra har mérkt allt. Gemensamt
for butikerna dér markningen fungerar bra &r att de har
rutinen att mirka upp en apparat i samma stund som
den packas upp, de bestiller regelbundet markmaterial
och har nédgra i personalen som &r speciellt ansvariga
for att se till att allt &r mérkt.

Handlarna har problem med att fa markmaterial och det
visar pd den svagaste ldnken i energimirkningsarbetet
att mérkningen levereras till butikerna i tvé olika delar.
Det gor det latt for handlarna och tillverkarna att skylla
pa varandra ndr markningen inte fungerar. Grund-
etiketten uppfattas ibland som ful och f6r stor for att
rymmas pa tvéittmaskiner och ugnar. Klistret pa grund-
etiketten ldmnar ibland mérken som ar svara att fa bort.
Om informationsremsan inte finns med i apparaten nir
den packas upp eller om den forsvinner far butiken
ibland vénta linge pé att fa en ny. Andra vanliga for-
klaringar ar slarv eller tidsbrist. Sammanlagt har Kon-
sumentverket utfardat 323 padpekanden om bristande
energimarkning till framst butiker, men aven till 14
ugnstillverkare.

Behov av information

Det finns krav pé vilken energiinformation som ska
finnas med i tillverkarnas produktbroschyrer. Genom-
géngar 1995 och 1997 visade att inte en enda levde upp
till kraven. Ar 2000 granskades dven informationen pa
19 Internetsidor.

Konsumentverket har arbetat med sma resurser for att
fa fram och sprida information om den obligatoriska
energimirkningen. Till en bdrjan spreds tryckt informa-
tion som broschyrer via butiker, branschorganisationer
och Energimyndigheten. Under senare tid har den
tryckta informationen allt mer ersatts av Konsument-
verkets webbplats, fraimst applikationen Kopguiden.
Den visar utbudet av energimérkta hushallsapparater
och modellerna kan sorteras efter energiklass. Kop-
guiden hade mer 4n en miljon besdkare under ar 2005.

Konsumentverket har gjort en speciell informations-
insats i form av en utbildning riktad till handlare.

Utbildningstraffarna har dgt rum i respektive butik,
ofta fore eller efter 6ppettid. Sammanlagt dr det 46
butiker och 141 personer som medverkat i utbildningen
pa temat "Marks energin i din butik?”. Dessutom har
Konsumentverket vid sju tillfdllen medverkat pa utbild-
ningstréffar for personal frdn Coop Forum. Syftet har
varit att 6ka forstaelsen for betydelsen av energimérk-
ningen och pa sa sétt forbittra energimérkningen i
dessa butiker. I slutdindan handlar det om att konsument-
erna ska fa saklig information om energiférbrukningen
innan de koper en ny hushallsapparat.

Kontrollprovningar pa Testlab

Tidningen Rad & Ron har i anslutning till testresultat
for energimérkta hushéllsapparater publicerat 45 artik-
lar under &ren 1995-2005. Att utféra provningar for

att kontrollera att de uppgifter tillverkarna deklarerar
pa energimérkningen ar nddvandigt for att upprétt-
hélla fortroendet for energimérkningen och for att for-
hindra en felaktig utveckling av hushallsapparaterna.
De storsta avvikelserna fran vad tillverkarna deklare-
rat pa energimirkningen och Testlabs provningsresultat
uppticktes nir energimdrkningen var ny. Med aren har
tillverkarna blivit battre pa att halla sig inom de tilldtna
toleranserna.

Produktutveckling

Kylarna och frysarna har fatt en mindre volym till 61jd
av att isoleringen har 6kat, medan tvittmaskiner och
torktumlare enligt tillverkarnas egna uppgifter rymmer
allt mer tvitt och pa sa sétt minskar energiférbrukning-
en per kilo tvitt. En utveckling som gar stick i stdv med
att det blir allt fler en- och tvépersonershushéll. Dess-
utom finns det information som idag saknas pa ener-
gimarkningen men som &r viktig for konsumenterna,

till exempel hur bra ugnarna graddar och varmer eller
hur bra tvittmaskinerna skoljer. Dessa uppgifter saknas
eftersom det inte finns ndgon gemensam provnings-
metod. For att paverka utvecklingen av nya provnings-
metoder medverkar Testlab i det europeiska och inter-
nationella standardiseringsarbetet.

Forsiljningsstatistiken for de energimérkta hushélls-
apparaterna visar att det siljs mest apparater i energi-
klass A, med undantag for torktumlare dar det fort-
farande ar vanligast med energiklass C. Statistiken
visar ocksa att andelen kylar och frysar i energiklass A+
ar lagre 1 Sverige dn i de dvriga EU-ldnder vi valt att
jamfora med.

Energimirkningen kommer i framtiden att utdkas

till fler produktgrupper som till exempel varmvatten-
beredare och kranar. Detta stéller nya krav pa uppfolj-
ningar i form av butikskontroller, provningar och infor-
mation riktad till konsumenter och néaringsliv.



Inledning

All energianvéndning paverkar bade planboken och
miljon. Den storsta miljopaverkan for hushéllsapparater
som till exempel kylar och tvéittmaskiner kommer fran
den el de forbrukar under sin livstid. De apparater som
konsumenterna kdper anviands kanske i tio eller femton
ar och darfor har de val konsumenterna gor idag stor
betydelse for framtiden.

Obligatorisk markning

Energimirkningen av hushallsapparater dr obligatorisk
och gemensam for alla EU-lidnder. Syftet &r att hjélpa
konsumenterna att vilja energisnalare hushallsapparater
och driva pa produktutvecklingen sé att det tillverkas
och siljs fler energisnala modeller. Konsumentverket
har varit tillsynsmyndighet och ansvarat for det arbete
som beskrivs hir. Sedan 1 januari 2006 &r Energimyn-
digheten tillsynsmyndighet i Sverige och ska f6lja upp
att reglerna efterlevs.

P& frdgan om man fatt information om energimark-
ningen nir man kdpt en ny vitvara, svarade néstan tva
tredjedelar, 65 procent, att de fatt information om vad
energimirkningen betyder. I en undersékning ar 2003
var motsvarande siffra 52 procent och ar 2000 endast
45 procent.!

Denna rapport omfattar resultatet fran 2005 érs butiks-
kontroll av energimérkning och Konsumentverkets
erfarenheter efter tio ars arbete med denna mérkning.
Arbetet omfattar kontrollprovningar av de vérden till-
verkarna deklarerat pa energimirkningen samt rétts-
liga insatser som papekanden om bristande mérkning

1 Telefonintervjuer med 1000 hushall utférda av Ipsos-Eureka och Sifo.

till handlare och tillverkare. Dessutom har Konsument-
verket kartlagt den information som finns i produkt-
broschyrer och pa Internet. Konsumentverket har tagit
fram och spridit information om energimérkningen sa-
vél till konsumenter som till handlare och tillverkare.

Om energimérkningen

Konsumentverket har kontrollerat energiméirkningen i
butiker néstan varje ar sedan hosten 1995. Kontrollerna
har varit oanmaélda och skett i ndra samarbete med de
kommunala konsumentvigledarna. Utan detta samar-
bete hade det inte varit mojligt for Konsumentverket att
genomfora kontroller i den omfattning som nu skett.

Hushallsapparater som ska vara mirkta:

» Kylar och frysar

* Ugnar och ugnsdelen pa spisar

* Diskmaskiner

» Tvittmaskiner

* Torktumlare

* Kombinerade tvittmaskiner och torktumlare

Dessutom omfattas lampor och luftkonditionerings-
apparater, ddribland vissa virmepumpar, av krav pa
energimédrkning.

Jamférande markning

Energimirkningen omfattar alla apparater och ska visa
bade bra och déliga alternativ. For att en jimforande
mérkning ska fa onskad effekt maste den vara obliga-
torisk, annars finns det en risk att bara de energisnéla
modellerna skulle bli mérkta.

Fran gront till rott

Hur energieffektiv en modell &r visas pé en skala fran
A, gron farg och 14g forbrukning, till G, rod farg och
hog forbrukning. For kylar och frysar finns dven energi-
klasserna A" och A™, dér A™* forbrukar minst energi.
For tvittmaskiner, torktumlare och diskmaskiner visas
dven hur bra maskinerna tvittar, torkar och diskar pa en
skala fran A till G, dar A ar bést.

Energimarkets tva olika delar
Informationsremsan innehéller modellspecifik informa-
tion och placeras pa alla apparater av samma modell.
Den fungerar i alla EU-lénder och ska f6lja med i
apparaten fran fabriken. Grundetiketterna ska vara pa
svenska och deras uppgift ar att forklara de uppgifter
som ldmnas pa informationsremsan. Det finns en grund-
etikett per apparatgrupp, totalt sex olika etiketter.

For att mirkningen ska vara komplett maste bade
informationsremsan och grundetiketten vara fasta vil
synliga pé apparatens fram- eller ovansida. Informa-
tionsremsan ska klistras pa grundetiketten. For ugnar
specificeras att mirkningen ska sitta pa ugnsluckan.
Saknas hela eller delar av mérkningen rdknas apparaten
som omérkt eftersom méarkningen da blir obegriplig for
konsumenten.

Energi

Leverantor
Modell

Lag férbrukning

L

[

Hoég forbrukning

Energiférbrukning (kWhvar)
(Baserad p4 resultat frén standardiserade
provningar under 24 timmar.)
Verklig férbrukning beror pa hur apparaten
anvands och var den &r placerad.
Volym kyl (liter)
Volym frys (liter)
Buller dB(A)
Produktbroschyrerna innehaller %%
ytterligare information.
Standard EN 153 maj 1990
Direktiv om mérkning av kyl/frys * Kk
94/2/EG och 2003/66/EG.
Grundetikett

Fabrikat
Modell

194

190
90

42

Informationsremsa



Resultatet fran

Kommun Butiker  Kylar och frysar Ugnar Kommun Andel mérkta Andel markta
butikskontroller 2005 R s
u Arvika 3 71 21 54 18 Arvika 30 33
Boras 8 212 149 151 96 Bords 70 64
Bolnés 7 131 99 97 24 Bollnas 76 25
Enképing 4 51 51 39 38 Enképing 100 97
Falun 6 173 162 91 75 Falun 94 82
Gotland 9 313 298 190 165 Gotland 95 87
Gallivare 4 81 21 36 8 Gallivare 26 22
i 1 . . . . Gavle 13 279 251 182 148 Gavle 90 81
Hiér finns en sammanstéllning av resultatet fran butiks- I sa gott som alla kommuner har mérkningen av ugnar
L L . Goteborg 16 577 504 389 321 Géteborg 87 83
kontrollerna 2005. Kontrollen omfattade energimérk- forbattrats markant. Utifrén detta drar Konsumentverket
) . . ) Halmstad 12 297 260 201 126 Halmstad 88 63
ningen av kylar, frysar och ugnar. Resultatet finns slutsatsen att de 14 padpekandena om bristande energi-
. i . o . . . Huddinge 7 345 291 209 141 Huddinge 84 67
sammanstillt per kommun och per butikskedja. mirkning som skickades till ugnstillverkare 2004 haft : :
o g ; N B R Hudiksvall 4 82 20 45 1 Hudiksvall 24 2
Konsumentverket har ocksé forsokt ta reda pa varfor avsedd effekt. Daremot &r det flera handlare som patalar e o
B . . o . . . B . . . Harnésand 3 59 21 34 25 Harnésand 36 74
mirkningen saknades och gjort jimforelser med resul- att mérketiketten &r alldeles for stor for att fa plats pa L L
frin &r 2004. Tank pa att Itatet pa k luck Det fi butik att ki Jonkdping 13 316 256 176 120 Jonkdping 81 68
tatet fran ar . I'an I mmun- il n. nn 1Ker som T markningen
a. e;[ i ana ac pava esultate p.a 0 ) u u% s“uc an. e ) s' utiker som satter ma .ge Karlstad 10 286 272 175 154 Karlstad 95 88
nivé ibland baseras pé ett litet underlag V111.<et. gOr att pé viiggen ovanfor splsen..Detta torde \.fara ett mindre Kungsbacka 5 51 50 56 56 Kungsbacka o8 100
procentsatserna maste tolkas med viss forsiktighet. problem, sé lange det tydligt framgar vilken mérk- Kungalv . " o5 - - Kungéilv 5o -
- etikett som hor till v1lk.en spis. En annan Varlant. for Ljusdal 5 - . - . Ljusdal e -
Den mest omfattande kontrollen hittills att fa plats med mérkningen &r att sétta den pé sidan Luled 7 196 86 112 39 Luled a4 35
Detta dr den storsta kontrollen av energiméirkning hit- av spisen. Detta forutsitter dock att spisarna star ppet Malung = - - - = Malung e -
tills och omfattade 246 butiker i 43 kommuner. Sam- och med gott om mellanrum sé att mérkningen syns Nacka 7 T o oz - Nacka = =
manlagt fanns det 6 373 kylar och frysar och 4 097 vél. Mérkningen underkénns om den sitter dold sé att Ovanaker 2 16 6 14 8 Ovanaker 38 57
ugnar i de kontrollerade butikerna. Det &r stor sprid- konsumenten maéste leta efter den, se tabell 2. Skara 4 34 07 05 17 Skara 79 68
ning mellan butikerna, det finns butiker som mérker Skellefted 8 147 141 101 % Skellefted % 05
allt och andra som helt saknar mérkning, se tabell 1. Har hittar du de béasta Solleftea 3 38 36 25 19 Sollefted 95 86
N . . . I tre kommuner var alla kylar och frysar komplett
Konsumentvigledningen i Karlstad har dven kontrolle- cta. § Enkéoin. Mal y hs };f P Kven | Staffanstorp 1 10 10 6 6 Staffanstorp 100 100
. . e 1 maérkta, 1 Enkopin alung och Staffanstorp. Aven 1
rat méirkningen i Forshaga och resultatet for Jonkdping Fal ’ G lp dg’ Kl gd Kunasback rgk of Slockoln 2 ot 87 & o2 S ocaholn 86 &
. alun, pa Gotland, i Karlstad, Kungsbacka, Skelleftea
omfattar dven kommunerna, Habo, Mullsjd och Vagge- ol fap o .,U 1 V, dg N (")’ N ) Sundsvall 4 119 102 93 74 Sundsvall 86 80
s e . o olleftea liksom i sala, Varmdo och Osthammar 5 5
ryd. I Malung ingér dven butiker frin Silen. Kontrollen ) d i pp ora. Dot i bara i tvi k LR = B e fa Gl SEBEL e &3
. " i . . ungerade markningen bra. Det &r bara i tvd kommuner sdertali sdertali
1 Stockholm har utforts av Konsumentvigledningen i gh dl g NN L Sodertalie 9 224 183 141 134 Sodertalie 82 95
. som handlarna energimérker alla sina ugnar och dessa 4 3
stadsdelen Rinkeby. S g g ( €58 Trollhattan 5 132 95 100 44 Trollhattan 72 44
ar Kungsbacka och Staffanstorp. Handlarna i Enkoping, Uddevalla 14 208 134 147 72 Uddevalla 59 49
s " Skellefted och Uppsala &r ocksa bra pa att energimirka
Mirkningen bittre efter kontroll o pPk N fp . £ Uppsala B Uppsala 94 %
. ugnarna i sina butiker. Gemensamt for dessa orter &r Armds Armds
I de kontrollerade butikerna var 80 procent av kylarna & . . I i Handl varmdo 4 T 1es 108 & Varmdo ® 69
- att energimarkningen kontrollerats tidigare. Handlarna 4 i 5 i
och frysarna och 70 procent av ugnarna energimarkta. e g & ; dg 2004 Vastervik ° 109 28 8 44 Vastervik 26 %4
“ i . . e i Enkoping &r dter pa topp efter en nedgang ar . 4 4
Aven om det dr vanskligt att direkt jamfora resultaten p & pa topp g & i vasteras 16 463 39 813 207 Vasteras 85 66
o . . o o . n Detta visar att en stor del av ansvaret for att energi- Orebro 4 95 78 61 41 Orebro 82 67
sa ar trenden nagot neratgaende nér det géller andelen o ) i ] o
- e . mérkningen ska fungera i praktiken vilar pa butiks- Ostersund 5 299 157 157 95 Osterstund 80 61
markta kylar och frysar jamfort med de tva senaste
o . chefen och personalen. Osthammar 6 60 58 52 48 Osthammar 97 92
kontrollerna dé 87 procent respektive 84 procent var
Summa 246 6373 5087 4097 2874 Summa 80% 70%

maérkta. Energimérkningen pa ugnar kontrollerades for

forsta gdngen ar 2004. D4 var endast 34 procent mérkta.

Tabell 1. Antalet undersokta butiker, utstallda och markta kylar,
frysar och ugnar i per kommun &r 2005.

Tabell 2. Andelen mérkta kylar, frysar och ugnar i procent per
kommun &r 2005.



Samre resultat &n véntat

Samst pa att leva upp till reglerna om energimérkning
enligt undersokningen 2005 var handlarna i Hudiksvall,
Gillivare, Ljusdal och Lulea. Med undantag for Luleé
var det forsta gangen energimarkningen kontrollerades
i butiker pa dessa orter. Aven butikerna i Harnosand
och Ovanaker maste bli battre pa att mérka och resul-
tatet var sdmre an forvintat eftersom energimérkning-
en kontrollerats fyra respektive sex ganger tidigare pa
dessa orter.

Sju kommuner med for forsta gangen
Energimédrkningen har kontrollerats for forsta gdngen i
butikerna 1 Arvika, Bollnds, Géllivare, Hudiksvall, samt
i Ljusdal, Virmdd och Ostersund. Andelen mérkta kylar
och frysar varierade fran 30 procent i Arvika till 95 pro-
cent i Varmdo. Mérkta ugnar varierade fran 22 procent
1 Géllivare till 69 procent i Varmdo. Detta visar att
mérkningen kan fungera bra fast ingen kontroll gjorts
tidigare, men att den oftast fungerar sdmre 4n pa orter
dér mérkningen kontrollerats upprepade ganger.

Tva kommuner som inte

har varit med pa ldnge

Energimédrkningen i Uddevalla har kontrollerats en
gang tidigare, 1996 och omfattade da 10 butiker. Aven
butikerna i Staffanstorp har fatt besok av en kontrollant
1997 och da besoktes 5 butiker. Uddevalla 1ag sdmre dn
snittet ar 2005 med bara ungefér halften av kylarna och
frysarna mérkta, medan den enda butiken i Staffanstorp
tack vare kontrollen har allt mérkt. Handlaren mérkte
upp apparaterna i butiken efter att konsumentvigleda-
ren varit dar.

Resultat for olika butikskedjor 2005

Vid kontrollen 2004 sammanstéllde Konsumentverket
for forsta gangen resultatet per butikskedja. Da begrén-
sades jamforelsen till kylar och frysar eftersom mark-
ningen pa ugnar generellt var mycket dalig. Den gangen
kunde Konsumentverket konstatera att markningen
fungerade bist i varuhuskedjorna. Ar 2005 fanns det

12 kedjor i unders6kningen, antalet butiker per kedja
varierar fran fyra Ikea-butiker till 24 butiker fran Elon.

De fyra Ikea-butikerna ligger i topp nér det géller
energimérkning titt f6ljt av Onoff och Power. Ikea visar
sina vitvaror i koksmilj6. Onoff och Power var bland
de bista pa energimirkning dven vid 2004 ars kontroll.
Samst fungerade mirkningen hos fackhandelskedjan
Elspar som finns representerad med nio butiker. Tyvirr
var butikskedjan Elspar simst pa att energimérka &ven
vid 2004 ars kontroll. Tre butiker som bidrar till det
laga resultatet 2005 ligger dock pa orter dir energi-
mirkningen kontrollerats for forsta gangen, i Bollnés,
Ljusdal och Mulls;j6. Det visar hur viktiga butikskon-
troller med en bra geografisk spridning é&r.

Inom fackhandelskedjorna Electrolux Home, Elon, El-
kedjan, Elspar och Hemma sa ar de 14 butiker som till-
hor Electrolux Home bést med 92 procent av kylarna
och 77 procent av ugnarna energimirkta. Aven Electro-
lux Home visar delar av sitt sortiment utstallt i kdks-
miljo. Forra gangen var 78 procent av kylarna och frys-
arna hos Electrolux Home mirkta. Ar 2004 var det Elon
som var bést pa att energimirka bland fackhandlarna,

i ar ar 73 procent av kylarna och frysarna och 70 pro-
cent av ugnarna mérkta i dessa butiker. Aven for kedjan
Hemma aterstar det en del arbete for att f& mérkningen
att fungera, med 79 procent av kylarna och 70 procent
av ugnarna maérkta.

P& Rusta dr 88 procent av kylarna och frysarna samt 89
procent av ugnarna komplett energimérkta. Fem av de
atta butikerna har alla sina utstillda apparater mirkta.
Butikerna i Bollnés och Trollhdttan drar ner resultatet.
Resultatet for de 16 butikerna fran Coop Forum ar
oacceptabelt l4gt, med bara 57 procent av ugnarna
maérkta i 2005 ars kontroll. I tabell 3 finns en samman-
stillning 6ver antalet kontrollerade butiker och andelen
markta kylar, frysar och ugnar per butikskedja.

Varfor saknas energimarkningen?
Butikskontrollerna 2005 visade att det dr problem med
de fargglada grundetiketterna. Vissa handlare tror att de
inte behovs och ndjer sig med att klistra upp informa-
tionsremsan, medan andra siger att de far for f4 grund-
etiketter fran sina leverantorer.

Kedjor Butiker Andel markta Andel markta

kylar och frysar (%) ugnar (%)
Coop Forum 16 89 57
Footrolux 14 92 77
Elgiganten 23 7 66
Elkedjan 22 84 78
Elon 24 73 70
Elspar 9 64 52
Hemma 20 79 70
lkea 4 100 98
Onoff 15 94 92
Power 8 95 90
Rusta 8 88 89
Siba 11 91 86

Tabell 3. Andel markta kylar, frysar och ugnar i procent per bu-
tikskedja 2005.

Slarv och tidsbrist

Vanliga forklaringar till bristande mérkning &r slarv,
tidsbrist, eller att man nyligen har fatt en varuleverans.
Har visar tidigare erfarenheter att mirkningen fungerar
bist dir handlarna har lart sig att méirka upp apparater-
na i samma stund som de packas upp. I dessa butiker
finns ocksa rutiner for att regelbundet bestélla mérk-
material fran tillverkarna. Ofta finns det nagra i per-
sonalen som har extra ansvar for att se till att allt 4r
markt.

Rostfritt och aluminium fortsatt omérkt
Tillverkarna maste ta sitt ansvar och ta fram mérk-
etiketter som fungerar pa apparater i rostfritt, alu-
minium och andra liknande material. Klistret pa
grundetiketten ldmnar fula marken och sedan gar det
inte att sélja det exemplaret. Det blir allt vanligare med
kylar, frysar och ugnar i dessa ytmaterial och det ar
oacceptabelt att handlarna tvingas mérka dessa pa in-
sidan pa grund av daliga grundetiketter. For att mark-
ningen ska f& den avsedda effekten méste den sitta
vl synlig pa utsidan. Reglerna om energimérkning
ar mycket tydliga med detta.



Marketiketter i svartvitt

Elgiganten ir en butikskedja dar handlarna far skriva
ut sitt eget markmaterial, vilket tyvérr har resulterat

i att det forekommer méarkning i svartvitt i flera av
deras butiker. For att médrkningen ska uppmérksammas
maéste den vara i farg. Det finns tydliga regler for hur
maérkningen ska se ut. Konsumentverket har skickat

ett papekande om bristande energiméirkning med en
begdran om yttrande till Elgigantens kontor i Sverige.
Elgiganten har i sitt yttrande sagt att det uppmarksam-
mat problemet som berott pa att de fordndrat det datori-
serade forsdljningsprogrammet. For att forbattra mérk-
ningen har de avsatt en person som har speciellt ansvar
for att stotta personalen i det fortsatta markningsarbetet.
Elgiganten har enligt sitt yttrande for avsikt att f6lja
reglerna och kommer att jobba 16pande med dessa
fragor.

Konsumentvigledare utférde kontrollen
Konsumentvégledaren hade ett tillsynsprotokoll per
butik och visade upp det for butikschefen eller annan
ansvarig person for underskrift nér kontrollen var klar.
Saknades grundetikett och/eller informationsremsa
riknades apparaten som omérkt. Detsamma géllde om
markningen var dold, till exempel pa insidan. Pa fragan
varfor mirkningen saknades fanns sju alternativ och det
var mdjligt att kryssa i fler svar pa samma protokoll:

e Slarv

* De kénner inte till mérkningen

e De har inte haft tid

* Begagnade

* Grundetiketterna har tagit slut

* Informationsremsan saknades vid leverans
* Annat

For ugnar fanns dven alternativet:
 Tillverkad fore 4/6 2002

Ugnar som ér tillverkade fore 4 juni 2002 ska inte vara
energimirkta. Aven om det betyder att ugnen ar mer
an tre &r gammal valde Konsumentverket att ha kvar
detta svarsalternativ eftersom tidigare kontroller visat
att det kan ta lang tid att fasa ut gamla modeller frén
butikerna.

Frén och med 1999 érs kontroll har handlarna haft
mdjlighet att ldsa igenom protokollet innan konsument-
vigledaren lamnat butiken. Handlarna har uppmanats
att skriva under protokollet for att visa att de tagit del
av innehallet. De har ocksa fatt mojlighet att skriva ner
eventuella invindningar mot det resultat som visas i
protokollet. Detta har fungerat mycket bra.

I samband med butiksbesdken har konsumentvég-
ledaren delat ut information om energiméarkningen till
butikschefen eller annan ansvarig personal i butiken.

Papekanden om

bristande markning till butiker

Om kontrollen visat att handlaren inte lever upp till
reglerna om mérkning har butiken fatt ett papekande
om bristande energimérkning. Det &r ett brev dér
Konsumentverket uppmérksammat butikschefen pé
bristerna och uppmanat till forbattring. Oftast har
mérkningen blivit béttre efter att handlaren fatt ett
papekande.

Ar 2005 har 75 butiker fatt pipekande om bristande
energimérkning. Bland dessa fanns savil fackhandel
som de stora varuhusen och fristdende butiker.

Efter 2004 ars kontroll fick 37 butiker papekande om
bristande energimirkning. 33 av butikerna éaterfinns
dven 1 arets undersokning och tio av dessa har numera
alla sina kylar, frysar och ugnar mérkta. Sex stycken
butiker har blivit betydligt battre och saknar bara mérk-
ning pa enstaka apparater och far godként resultat.

Jamférelser med resultatet 2004

I en majoritet av de medverkande kommunerna kon-
trollerades energimérkningen dven 2004. Det &r dock
inte alltid samma butiker som besokts, oftast beroende
pa naturliga orsaker som att butiker upphdr och andra
tillkommer. Vid 2004 ars kontroll framgick det av
protokollen att manga handlare hade missuppfattat och
trodde att ugnen i spisar inte omfattades av kravet pa
energimérkning. De hade enbart mérkt separata ugnar.
Ett &r senare visade det sig att markningen av spisar
fungerade mycket béttre. Daremot saknar spisar med
tva ugnar ofta mérkning pé en av ugnarna. Flera hand-
lare sédger sig inte kénna till att dessa ska ha tva mérk-
etiketter.
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Tio ar med energimarkning

Har sammanfattas Konsumentverkets erfarenheter som
tillsynsmyndighet for den obligatoriska energimérk-
ningen mellan 1995 och 2005. Butikskontrollerna har
genomforts i samarbete med de kommunala konsument-
vigledarna och Testlab har provat kylar, frysar, disk-
maskiner, ugnar, tviattmaskiner och torktumlare for att
kontrollera att de uppgifter som tillverkarna deklarerat
pa energimérkningen &r korrekta. Dessutom har Test-
lab medverkat i det europeiska och internationella
standardiseringsarbetet for att utveckla provnings-
metoderna som ligger till grund for mérkningen. I det
forebyggande arbetet har det varit viktigt att etablera
och uppritthalla kontakter med foretrddare for bransch-
organisationerna for tillverkare och handlare samt

med ledningarna for de rikstdckande butikskedjorna.
Dessutom &r det viktigt att nd ut med information om
energimérkningen till konsumenter som stér i begrepp
att kopa en ny hushallsapparat samt till handlare och
tillverkare.

Bakgrund i EU

Det forsta forsoket att fa till en energimarkning av hus-
hallsapparater for EU-linderna borjade redan i slutet
av 1970-talet. Till skillnad fran dagens energimirkning
var den frivillig och kom i praktiken bara att omfatta
ugnar. Intresset for den frivilliga markningen var lagt
och den kunde diarmed inte paverka utbudet av energi-
snala modeller pa marknaden®. Istillet borjade det dyka
upp olika nationella energimarkningar i till exempel
Frankrike, Holland och Danmark. De olika mérknings-
systemen kunde forvirra och vilseleda konsumenterna
samtidigt som de pa sikt hotade den fria rorligheten for
hushéllsapparater pa EU:s inre marknad.

2 Cool Labels, The first three years of the European Energy Label. John Winward,

Pernille Schiellerup, Brenda Boardman, Energy and Environmental Programme,
Environmental Change Unit University of Oxford United Kingdom.

Direktiv om energiméarkning

Det grunddirektiv som ligger bakom dagens obligato-
riska energimérkning ar frén den 22 september 1992.
Grunddirektivet, 92/75/EEG, beskriver i stora drag
vikten av att konsumenterna far information om energi-
forbrukning da de ska kdpa en ny hushallsapparat.

For respektive apparatgrupp finns det sedan ett genom-
forandedirektiv som beskriver reglerna mer i detalj och
vilken information som ska lamnas. I grunddirektivet
beskrivs tva syften med energimarkningen. Det forsta
ar att 6ka konsumenternas medvetenhet om betydelsen
av att spara energi. Det andra &r att se till att de atgérder
som behovs for att 6ka konsumenternas medvetenhet
inte blir ett hinder for den fria rorligheten for varor
inom EU.

Ansvaret for energimirkningen delas av tre aktorer:

¢ Medlemsldnderna inom EU
e Tillverkarna
e Handlarna

Sverige ska som medlemsland i EU inforliva reglerna
om energimirkning med den nationella lagstiftningen.
Medlemslénderna ansvarar ocksé for utbildnings- och
informationsinsatser och for att f6lja upp efterlevnaden.

Tillverkarna ska forse

butikerna med markmaterial

Tillverkarna ska kostnadsfritt forse butikerna med
markmaterial och se till att det finns ett informations-
blad i alla produktbroschyrer eller andra dokument som
foljer med apparaten. Det dr ocksé tillverkarna som an-
svarar for att den information som ldmnas om modellen
pa energimarkningen ar korrekt. De ska tillhandahalla
teknisk dokumentation sé att tillsynsmyndigheten kan

kontrollera riktigheten i den deklarerade informationen.

Dokumentationen ska finnas tillgénglig till och med
fem ar efter att det sista exemplaret av en modell till-
verkats.

Handlarna ska marka allt

Handlarna ansvarar for att alla apparater som finns ut-
stéllda till forséljning eller uthyrning ar energimarkta.
De ska placera mirkningen vil synlig pd apparatens
fram- eller ovansida samt se till att ritt informations-
remsa och grundetikett placeras pa apparaten. Hand-
larna maste regelbundet bestélla mérkmaterial fran till-
verkarna.

Erfarenheter fran nio kontroller

Den forsta kontrollen av energimirkningen genom-
fordes hosten 1995 och omfattade 99 butiker i 21
kommuner. Vid den tiden var det bara kylar och frysar
tillverkade fran och med 1 januari samma &r som om-
fattades av reglerna. Resultatet visade att 72 procent
var mirkta, vilket Konsumentverket da tyckte var
acceptabelt mot bakgrund av att det var en ny mérk-
ning. Dérefter tillkom nya apparatgrupper som tvitt-
maskiner och diskmaskiner och pé sé sétt 6kade kon-
trollerna i omfattning. Butikskontrollerna under aren
1999, 2001 och 2002 omfattade flest apparatgrupper da
energimirkningen pé kylar, frysar, tvdttmaskiner, tork-
tumlare, kombinerade tvittmaskiner och torktumlare
samt diskmaskiner kontrollerades, se tabell 4.

De senaste tva kontrollerna har begrinsat sig till kylar
och frysar samt ugnar. Som mest har kontrollen om-
fattat 246 butiker och som minst 60. Trenden under
2000-talet har varit att fler butiker kontrollerats.
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Ar Kylar och Tvatt- Tork- Disk-  Ugnar

frysar maskiner tumlare maskiner (%)
(%) (%) (%) (%)

1995 72

1996 73 40 30

1997 66 59 55

1998 92 88 85

1999 81 77 76 31

2000

2001 78 74 78 72

2002 87 86 89 86

2003

2004 84 34

2005 80 70

Tabell 4. Andel méarkta apparater per produktgrupp och &r.
Ar 2000 och 2003 genomférdes inga butikskontroller.

Utbildningar och uppféljningar

for Konsumentvagledare

1999 arrangerade Konsumentverket for forsta gdngen
en uppfoljningstraff for de konsumentvigledare som
medverkat vid kontrollen. Detta blev mycket uppskattat
och dérefter har sévil en introduktions- som en uppfolj-
ningstraff erbjudits. Det har dock inte varit nagot krav
pa deltagande i introduktionstriaffen for att fa medverka
i kontrollen. Daremot kan Konsumentverket konstatera
att kvaliteten pa kontrollerna har 6kat, vilket avspeglar
sig i protokollen. Uppfoljningstraffarna har fraimst haft
som syfte att ge de medverkande konsumentvigledarna
en aterkoppling pa resultatet.

Har har flest kontroller dgt rum
Flest gdnger har energimirkningen kontrollerats i
Sodertilje, ddr konsumentvégledningen medverkat nio

ganger. Ddrefter kommer Enkoping och Stockholm med
atta respektive sju kontroller. Vid sex olika tillfdllen har
energimédrkningen kontrollerats i fem kommuner. Det dr
sé& manga som 21 kommuner dédr konsumentvagledning-
en kontrollerat butikerna fyra eller fem génger. Aven
om det férekommit upprepade kontroller i en kommun
kan butikerna som ingatt i undersdkningen varierat fran
ar till ar. Vanligast &r dock att butikerna i en kommun
bara kontrollerats vid ett tillfélle.

Dalig markning vid forsta kontrollen

Resultatet frén den forsta kontrollen av kylar och frysar
betecknade Konsumentverket som en ”’lyckosam start
for nya energimirkningen” i det pressmeddelande som
skickades ut. Dérefter har det dock varit betydligt sémre
resultat forsta gdngen en ny apparatgrupp kontrollerats.
Det &r inte sa att tillverkarna och handlarna har lart sig
att energimirka till exempel tvéttmaskiner och sedan
enkelt for over dessa rutiner till diskmaskiner. Vid den
forsta kontrollen av tvittmaskiner och torktumlare var
bara 40 respektive 30 procent mérkta. Det samma géller
for diskmaskiner och ugnar dar 31 procent av disk-
maskinerna var markta 1999 och 34 procent av ugnarna
ar 2004.

Vanliga forklaringar till bristande markning
Redan vid den fosta kontrollen av energimérkningen
visade det sig att handlarna hade problem med att fa
mérkmaterial fran tillverkarna och det ar ndgot som
handlarna patalat vid varje kontroll dérefter. Det delade
ansvaret mellan tillverkarna och handlarna har gjort
det mojligt att skylla pa varandra ndr méarkningen inte
fungerar. Hér kan det i framtiden behovas ytterligare
insatser fOr att sétta press pa tillverkarna att forbéattra
sina rutiner for att férse butikerna med méarkmaterial.

Andra vanliga forklaringar till délig energimérkning
har varit slarv eller tidsbrist. Detta kan eventuellt tolkas
som att inte alla har forstatt allvaret i att mérkningen

ar obligatorisk. Bést fungerar mérkningen i butiker dar
handlarna har som rutin att direkt méirka upp apparaten
i samband med att den packas upp.

Problem med grundetiketterna

Problemen med grundetiketter kan sammanfattas med
att butikerna har svart att fa tillrackligt manga grund-
etiketter, de upplevs som stora och fula och klistret kan
lamna spar pa till exempel rostfria ytor och da gar det
inte att sdlja de exemplaren.

2001 var det under en period slut pa grundetiketter for
kylar och frysar hos branschorganisationen Elektriska
Hushallsapparat Leverantorers forening, EHL, som
samordnar tryckningen for sina medlemsforetag. Det
far inte hdnda da energimérkningen &r obligatorisk.

Lang vantan pa nya informationsremsor
Om informationsremsan saknas nir handlaren packat

upp apparaten eller om den kommer bort, s har
Konsumentverkets butikskontroller visat att det kan ta
lang tid for handlarna att f4 en ny remsa. Ibland méste
tillverkaren bestilla den fran ett annat land och dé kan
det ta flera veckor innan den kommer fram. Bést vore
det om handlarna direkt kunde skriva ut en ny remsa
eller att de fick den med véndande post. Nér det har
saknats informationsremsor har handlaren ibland skrivit
uppgifterna for hand direkt pa grundetiketten. Detta
ar ingen bra 10sning pé problemet eftersom det kan bli
tvister mellan handlarna och tillverkarna om uppgift-
erna skulle visa sig vara felaktiga.

Enkéatunders6kning bland tillverkare

Eftersom butikskontrollerna visade att leveransen av
mérkmaterial inte fungerade optimalt genomforde
Konsumentverket 1996 en enkétundersokning som
skickades till 22 tillverkare pa den svenska marknaden.
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Energi

Leverantor
Modell

Fabrikat
Modell

Lag forbrukning

!I @@!
m

H6g forbrukning

At

Energiférbrukning (kwh/ar) 194
(Baserad p4 resultat fran standardiserade

provningar under 24 timmar.)

Verklig forbrukning beror p& hur apparaten

anvands och var den ar placerad.

Volym kyl (liter) 190
Volym frys (liter) 90
Buller dB(A) 42

Produktbroschyrerna innehaller
ytterligare information.

Standard EN 153 maj 1990
Direktiv om markning av kyl/frys
94/2/EG och 2003/66/EG.

19 av dessa besvarade enkiten. Syftet var att fa en bild
av hur tillverkarna forser butikerna med méarkmaterial.
Av enkitsvaren framgick det att rutinerna for att skicka
med informationsremsor i apparaterna ingick som en
del i kvalitetskontrollen pa fabrikerna. Vanligtvis bi-
packades informationsremsan tillsammans med bruks-
anvisningen innan apparaten ldmnade fabriken.
Déremot gick det inte att utldsa av enkétsvaren om till-
verkarna hade extra informationsremsor pé lager eller
om dessa maste specialbestillas om de saknas eller for-
svinner.

Enkéten visade att det fanns tillverkare som saknade
rutiner for att sékerstilla att butikerna fick grundetikett-
er. Det kan vara langt mellan tillverkarnas butiksbesok
och da ligger det pa handlarens initiativ att se till att
butiken far sitt markmaterial.

Rattsliga verktyg maste ibland anviandas
Upprepade kontroller och informationsinsatser &r inte
alltid tillrackligt for att 6ka andelen mérkta apparater
ute i butikerna. Dérfor har Konsumentverket skickat
papekande om bristande mérkning till de butiker som
inte mérkt sina utstillda apparater. Ett pdpekande ar
ett brev dar Konsumentverket uppmérksammar butiks-
chefen pa de brister som kontrollen visat och uppma-
nar till skdrpning. Visar en uppféljande kontroll ingen
forbattring far butiken ett informationsforeldggande
med vite. Vitena har varit pa 100 000 eller 200 000 kr,
ddaremot har inget vite domts ut.

Papekanden om brister i markningen
Sammanlagt har Konsumentverket utférdat 323 pa-
pekanden om bristande energimérkning till i forsta
hand butiker, men dven till 14 ugnstillverkare mellan

aren 1997-2005. Papekandena har med négra undan-
tag haft gott resultat och bidragit till att forbéttra
mérkningen i butikerna markant.

Efter 1999 ars kontroll begdrde Konsumentverket att
de handlare som trots ett tidigare papekande inte béttrat
sig skulle ldmna in ett sa kallat yttrande dir de fick
redogora for varfor de inte blivit battre. Det var dock
mycket tidsddande att fi in dessa svar. Handlarna far i
stéllet skriva under protokollet med sin namnteckning
och de har dven mojlighet att skriva ner eventuella in-
vandningar mot det som redovisas i protokollet.

Granskning av produktbroschyrer

I reglerna om energimérkning finns det ocksa krav pa
att produktbroschyrer ska innehélla viss energiinforma-
tion. EG-direktiven reglerar savil innehéll som de be-
grepp som ska anvindas och i vilken ordningsféljd in-
formationen ska redovisas i en tabell. Konsumenterna
ska pa detta sétt erbjudas en mojlighet att i lugn och ro
infor kopet jaimfora informationen i olika tillverkares
broschyrer. Den information som ska ldmnas i broschyr-
erna ska ge utforligare upplysningar dn vad som ldmnas
pa sjélva energimérket. Om tillverkaren inte har nagon
produktbroschyr maste det finnas ett separat informa-
tionsblad tillsammans med apparaten i butiken.

Niar Konsumentverket 1995 och 1997 granskade sam-
manlagt 66 broschyrer for kylar, frysar, tvdttmaskiner
och torktumlare visade det att inte en enda broschyr
levde upp till kravet pa energiinformation. I ndstan
samtliga broschyrer blandades den obligatoriska energi-
informationen med andra upplysningar som vilken farg
modellen hade. Andra vanliga fel var att de inte anvan-
de de foreskrivna beteckningarna, buller uttrycktes till
exempel som ljudniva. Energiforbrukningen for kylar

och frysar ska anges per ar. For tvittmaskiner och tork-
tumlare ska tillverkarna informera om energiforbruk-
ningen per tvitt eller torkomgéng. I vissa broschyrer
redovisades energiforbrukningen per dygn for kylar och
frysar och per kilo tvitt for tvattmaskiner och torktum-
lare, vilket gav ett felaktigt intryck av att maskinerna
forbrukade mindre energi.

Konsumentverket skrev ett brev till alla tillverkarna,
patalade bristerna och uppmanade till forbéttringar.

En informationstraff arrangerades dven pa temat

”Den obligatoriska energiinformationen i broschyrer”.
Av drygt 20 tillverkare var det endast tre som kom till
motet. Vid detta tillfdlle delade Konsumentverket ut ett
forslag pa hur energiinformationen kan se ut nir den
presenteras i enlighet med foreskrifterna. Detta visar
att det dr svart att bjuda in konkurrerande foretag till ett
och samma mote. D4 dr det oftast béttre att trdffa dem
en och en.

Information pa Internet

Sedan energimdrkningen kom har broschyrer allt mer
ersatts av produktinformation pa Internet. Under &r
2000 granskade Konsumentverket 19 Internetsidor
med information och forséljning av hushéllsapparater.
Resultatet visade att det precis som for broschyrerna
fanns skillnader i hur utforlig information som ldmna-
des om produkterna. Det fanns goda exempel dér sam-
ma information gavs som i produktbroschyrerna. En
slutsats var att informationen generellt var béttre for
kylar och frysar &n for diskmaskiner som da var den
senaste apparatgruppen att mirkas. Detta kan tyda pa
att det tar tid innan reglerna far genomslag.
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Okat behov av kunskap

Uppmaérksamheten kring riskerna med vaxthuseffekten
har okat efterfragan och behovet av information om vad
var och en kan gora konkret i vardagen for att minska
miljopéverkan och energikostnaderna. Det tryckta
materialet om energimarkning har under 2000-talet allt
mer ersatts av information via Konsumentverkets webb-
plats. Andra viktiga informationsvagar har varit tidning-
en Rad & Ron samt utbildningar av handlare och besok
hos de rikstidckande butikskedjorna som séljer vitvaror.

Kanaler for att na ut med budskapet
Konsumentverket har tagit fram informationsmaterial
om energimirkningen som riktat sig till bade konsu-
menter, handlare och tillverkare. Konsumentverket har
inte haft resurser att pa nationell niva férsdka dka den
allmdnna medvetenheten och kunskapen om energi-
markningen. Informationen har spridits i samarbete
med branschorganisationer, samt Energimyndigheten
och Naturvardverket. P4 Konsumentverkets webbplats
finns applikationen Képguiden som &r en marknads-
oversikt dver de produkter som omfattas av energi-
mérkningen, med undantag for separata ugnar. Hér kan
modeller bland annat sorteras efter energieffektivitets-
klass. Det finns @ven hjélp att tolka informationen pa
energimdrkningen. Kdpguiden hade fler 4n en miljon
besokare under 2005.

Tidningen Rad & Ron

Tidningen Rad & Ron har getts ut av Konsumentverket
med 10 nummer per ar till 112 000 prenumeranter.
Varje nummer lédses av i snitt 475 000 personer. Nt-
versionen av tidningen har 175 000 besokare per
manad. Artiklarna refereras ocksé ofta i andra medier.
Tidningen dr kommersiellt oberoende och innehaller
inga annonser. R&d & Ron har i samband med att de

publicerat testresultat for kylar, frysar, tvittmaskiner,
torktumlare, diskmaskiner, lampor och ugnar skrivit
om vikten av att spara energi och energimérkningen.
Mellan éren 1995-2005 har 45 artiklar med testresultat
for energimérkta hushéllsapparater publicerats.

Fran maj 2006 dgs Radd & Ron av Sveriges Konsument-
rdd som é&r en partipolitiskt obunden samarbetsorganisa-
tion som arbetar for konsumenternas intressen.

Handlare utbildas om markning

I slutet av ar 2000 startade Konsumentverket ett pilot-
projekt for att utbilda vitvaruhandlare pa temat energi-
hushallning och energimérkning. Mélet har varit att oka
andelen energimérkta apparater. Utbildningarna startade
i liten skala i ndgra Stockholmsbutiker och darefter har
handlarna i ytterligare atta kommuner erbjudits att delta
i utbildningen, se tabell 5. Alla butiker i kommunen
som ingick i den foregédende butikskontrollen har fatt
erbjudandet och de flesta har tackat ja.

Kommun Ar Antal butiker Antal deltagare
Boras 2001 4 10
Gotland 2002 11 30
Hagfors/Munkfors 2002 4 10
Jonkoping/Huskvarna 2003 6 22
Karlshamn 2002 4 8
Luled 2001 8 22
Stockholm 2000 5 24
Uppsala 2004 4 15

Tabell 5. Kommuner dar handlarna har deltagit i utbildning
samt antal butiker och deltagare under aren 2000-2004.

Utbildning i butiksmiljo

Konsumentverket har besokt och utbildat handlarna i
46 butiker, ssmmanlagt har 141 personer deltagit. For
att nd malgruppen besdktes en butik i taget, i handlar-
nas egen miljo och pa en tid som passade dem, vilket

1 praktiken inneburit fore eller efter dppettid. Varje ut-
bildning som varit avgiftsfri har tagit ungefér en och en
halv timme, ibland ldngre om fragorna varit manga. Av
samtalen med handlarna direkt efter utbildningstillfallet
har Konsumentverket kommit till slutsatsen att insatsen
varit mycket uppskattad. Darutéver har Konsument-
verket vid sju tillfdllen medverkat vid utbildningar

som Coop Forum arrangerat for sin personal. Samman-
lagt deltog cirka 140 personer frén hela landet pa dessa
traffar dir Konsumentverket var en av flera foredrags-
héllare.

Utbildningsparmen

Eftersom utbildningen dgt rum i butiksmiljé och dver
en langre tidsperiod valde Konsumentverket att sam-
manstilla informationsmaterialet i en parm, dér sidorna
latt kan bytas ut nér det dr dags for uppdateringar. I ut-
bildningen ingér, férutom reglerna om energiméarkning
och tips pé vad handlarna kan gora for att bli béttre

pa att energimérka, hur beteende och vanor paverkar
energiférbrukningen och jamforelser mellan gamla och
nya hushallsapparater.

Boras fran samst till battre

Vid 2001 ars kontroll av energimérkningen var handlar-
na i de fyra butikerna i Boras sdmst pa att leva upp till
kraven, med knappt 30 procent av kylarna, frysarna och
tvéttmaskinerna mérkta. En uppféljande kontroll ett ar
efter utbildningen visade att mellan 85 och 92 procent
av apparaterna var energimarkta. Utbildningssatsningen

uppmérksammades av lokalradio och -tidning. Vid den
senaste kontrollen 2005 ingick atta butiker frén Boras.
Resultatet visade att 70 procent av kylarna och frysarna
och 64 procent av ugnarna var mérkta, vilket betyder att
de ligger under genomsnittet i 2005 ars kontroll.

Gotland fortsatt bra pa markning

Fyra ar efter utbildningen har Gotland fortfarande en
hog andel energimérkta apparater. Trots att de flesta
handlarna under 2005 fatt koncentrera sig pa att sélja
digital-tv-boxar har de lyckats uppritthalla en bra
mirkning med 95 procent av kylarna och frysarna och
87 procent av ugnar energimérkta. Innan utbildningen
var 50 till 78 procent av alla apparater mérkta. Utbild-
ningssatsningen pa Gotland skedde i néra samarbete
med konsumentvégledningen och fick bra genomslag i
lokala medier vilket bidragit till det goda resultatet.

Utbildningen i Jonk6éping/Huskvarna

I Jonkoping/Huskvarna varierade andelen mérkta appa-
rater mellan 72 och 81 procent &r 2002. Handlarna del-
tog 1 utbildning under ar 2003. Den uppfdljande kon-
trollen dret dérefter omfattade tre butiker och resultatet
visade att 93 procent av kylarna och frysarna och alla
ugnar var markta. Butikerna i Jonkoping var ar 2004
nédstan ensamma om att mérka alla sina ugnar. Tva ar
efter utbildningen var mérkningen pa kylar och frysar
kvar pa 93 procent medan andelen mirkta ugnar hade
sjunkit till 76 procent. Det dr dock béttre 4n genom-
snittet i 2005 ars kontroll.
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Battre i Karlshamn efter tva ar

I Karlshamn var knappt hilften av de utstillda appara-
terna energimérkta ar 2002. Tva &r efter utbildningen av
handlarna hade andelen mérkta kylar och frysar okat till
94 procent. 2004 ars kontroll omfattade forutom kylar
och frysar dven ugnar dér resultatet visade att 33 pro-
cent var markta. Ugnar omfattades inte av reglerna om
energimérkning da utbildningen genomfordes.

Samre markning i Luled

fyra ar efter utbildning

Handlarna i Luled var bland de forsta som Konsument-
verket erbjod sig att utbilda pa temat energimérkning.
Pa tva och en halv dag besoktes handlarna i samman-
lagt atta butiker. 2001 var 75 procent av kylarna och
frysarna, 68 respektive 69 procent av tvittmaskinerna
och torktumlarna och 65 procent av diskmaskinerna
energimarkta. Ett ar efter utbildningen varierade an-
delen mérkta apparater fran 75 procent for diskmaski-
nerna till 90 procent for torktumlarna. Tre ar senare
hade andelen mérkta apparater i Lulea dter minskat

till 44 procent for kylar och frysar och 35 procent for
ugnar. Tva av butikerna i Luled som bidrog till det
déliga resultatet tackade nej till att medverka i utbild-
ningen och en av dessa har senare fatt ett informations-
foreldggande om bristande mérkning.

Handlarna i Uppsala bland

de basta pa energimirkning

I januari 2004 besokte Konsumentverket i samarbete
med konsumentvigledningen i Uppsala fyra butiker.
Kort dérefter genomférdes en uppfoljning som visade
att andelen markta kylar och frysar 6kat fran 69 pro-
cent 2002 till 83 procent 2004. Andelen mérkta ugnar
var 55 procent. Kontrollen omfattade fler butiker &n de
som medverkade vid Konsumentverkets utbildning. Vid
uppfoljningen 2005 var 94 procent av kylarna och frys-
arna och 96 procent av ugnarna mérkta.

Har saknas uppféljning

I de fem butikerna i Stockholm liksom i butikerna i
Hagfors/Munkfors har det inte skett ndgon uppf6ljning
av utbildningsinsatsen.

Bes6k hos de stora butikskedjorna

I det forebyggande arbetet har Konsumentverket besokt
och informerat ledningarna for tio av de rikstickande
butikskedjorna om reglerna for energimérkning. Insik-
ten att det ar viktigt att energimirka alla apparater
maste genomsyra butikskedjorna frén den hogsta
ledningen. Detta kan vara en vég att mer langsiktigt
Oka andelen mérkta apparater eftersom butikschefer
och personal slutar och nya tillkommer. Det har visat
sig att flera av kedjorna har miljo- eller kvalitetssystem
dér energimirkningen redan &r eller borde vara en
central del. Dessa kontakter ar viktiga for den fortsatta
utvecklingen av energimérkningen i Sverige och i
fortsdttningen bor foretrddare for butikskedjorna
besokas regelbundet.
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Energimarkningens betydelse for
utvecklingen av hushallsapparater

De uppgifter som ldmnas pé energimarkningen om
energiforbrukning, tvitt-, tork- eller diskeffekt baserar
sig pa tillverkarnas egna provningar och tillverkarna
ansvarar for att informationen &r korrekt. Konsumenter
har ingen mojlighet att sjdlva kontrollera informationen.
Avvikelser kan bara upptickas av oberoende testlabora-
torier och konkurrerande tillverkare. Att prova hushalls-
apparater for att kontrollera de uppgifter som deklarerar
pa energimérkningen &r dirmed nddvéndigt for att upp-
ratthalla trovardigheten hos energimérkningen.

Tack vare energimérkningen tillverkas och siljs fler
energisnéla hushallsapparater. Ibland har dock fokus pé
energiforbrukningen blivit sé stort att andra egenskaper
har fatt sta tillbaka. Testlab har provat tvattmaskiner,
torktumlare, diskmaskiner, spisar och ugnar. Kylar och
frysar har provats pd annat laboratorium. Provningarna
omfattar alltifrdn hur bra maskinerna tvattar, torkar och
diskar till energiforbrukningen och hanterbarheten som
visar om apparaten dr létt att anvdnda. Resultaten base-
rar sig pa provning av en enda maskin. Sedan 1 januari
2006 ansvarar Energimyndigheten fér provningarna pa
Testlab.

Kylarna och frysarna ar

effektivare men mindre

Kylarna och frysarna forbrukar mindre energi, kom-
pressorerna har blivit effektivare och isoleringen har
forbattrats. Volymen har dock minskat nagot som ett
resultat av den tjockare isoleringen. Sammanlagt har
Testlab latit prova 101 modeller av kylar och frysar
under aren 1996-2005. Energiforbrukningen for kylar
och frysar far avvika med som mest 15 procent. For 15
av de 101 provade kylarna och frysarna var avvikelsen
storre. Som mest har avvikelsen i energiforbrukningen
for ett frysskép varit 30 procent. Det vanligaste &r att

testresultatet visat en hogre forbrukning an vad tillver-
karen deklarerat, men i fyra fall har Testlab fatt fram en
lagre forbrukning. Vid de senaste testerna har dock till-
verkarna hallit sig inom de tillatna toleranserna for av-
vikelser (se sida 36).

Kombinerade kylar och

frysar avviker oftare i volym

Den europeiska standardmetoden for att méta energi-
forbrukningen hos kylar och frysar faststéller att voly-
men som mest far avvika tre procent fran vad tillverka-
ren deklarerat. Testresultaten visar att det &r vanligare
att kombinerade kylar och frysar har en mindre volym
dn vad tillverkaren uppgivit medan volymen for sepa-
rata kylar eller frysar ofta stimmer. Vid ett tillfélle
uppmittes en avvikelse for frysvolymen pa 27 procent.
Av fem kombinerade kylar och frysar av sa kallad
amerikansk modell, cirka 90 centimeter breda och med
storre kyl dn frys, avviker volymen for samtliga frysar
mer dn vad som 4r tillatet.

Ugnar saknar uppgift om funktion

Ugnar ér den senaste apparatgruppen som omfattas av
reglerna om energimérkning. Sedan energiméarkningen
tridde i kraft for ugnar 2003 har Testlab provat 19
ugnar, varav tre mérkta med energiklass C och tio med
energiklass A. De C-mérkta ugnarna var mycket heta pa
utsidan vilket gor det obekvamt att arbeta framfor spi-
sen och dessutom kan man latt brénna sig (se sida 41).

Tidigare méttes energiforbrukningen per timme i en
tom ugn. Nér energimérkningen inférdes borjade ugn-
arna istéllet provas enligt en ny metod med en speciellt
framtagen sten som ska motsvara tillagningen av en
stek. For ugnar deklareras bara energiforbrukning-

en per omgang, ingen energiforbrukning per ar som for

till exempel tvittmaskiner och diskmaskiner. Ugnarna
delas in i tre olika storlekar. Som stor ugn réknas de
som rymmer 65 liter eller mer och som medelstor de
mellan 35 och 65 liter.

Pé energimirkningen saknas uppgift om ugnarnas
funktion, det vill sdga hur jamnt de griddar och vérme-
fordelningen. Detta dr en brist och energimérkningen
behover kompletteras. Testlab ingar i en internationell
arbetsgrupp inom standardiseringen ddr man utvecklat
en provningsmetod som férhoppningsvis ska bli inter-
nationellt accepterad. Hur bra ugnarna fungerar utvér-
deras via ett bakprov som méter hur jamt de griddar

Diskmaskiner - ta reda

pa normalprogrammet

Energimérkningen pé& diskmaskiner kom 1999. Under
aren 1999-2005 har Testlab provat 28 diskmaskiner,
varav 22 golv- och 6 biankdiskmaskiner. Energiforbruk-
ningen for en diskmaskin far som mest avvika 15 pro-
cent. Den storsta avvikelsen for de provade modellerna
ar 25 procent for en bankdiskmaskin medan golvdisk-
maskinerna klarat 15 procentgransen.

De uppgifter tillverkaren deklarerar pa energimirk-
ningen avser diskmaskinens sé kallade normalprogram.
Vilket program det ar kan variera fran modell till
modell. Normalprogrammet kan ha ménga olika namn.
Det &r viktigt att konsumenterna tar reda pa vilket pro-
gram som tillverkaren anser vara normalprogrammet
om de vill f& samma energiforbrukning och diskresultat
som pa energimirkningen.

25



26

Standardiserad smuts

Hur bra maskinerna diskar visas ocksa pa energimark-
ningen. For att médta detta smutsas porslin, bestick

och glas med kottférs, dggula, havregrynsgrot, spenat,
mjolk, margarin och te. Smutsen far sedan torka fast

1 180 graders viarme. Efter diskningen bedéms hur
mycket smuts som finns kvar och utifran detta berdknas
diskeffektivitetsklassen.

Programtiden har blivit langre

Allt fler modeller dr A-klassade bade nir det géller
energiforbrukningen, disk- och torkeffektivitetsklass-
erna. Da kan det vara bra att kinna till att Konsument-
verkets bista betyg fem motsvarar ungefér diskeffek-
tivitetsklass B. For att fa bésta disk och torkresultatet
har maskinernas programtid forléngts. Nér energimérk-
ningen var ny for diskmaskiner provade Testlab model-
ler dér torkeffektiviteten kunde avvika 30—40 procent
och i enstaka fall &nda mer. Detta har dock blivit battre.
Vid de senaste méitningarna har tillverkarna hallit sig
inom de tillatna toleranserna. Tidigare var det vanligt
att maskinerna hade en programtid pa cirka en och en
halv timme och idag finns det exempel pa modeller som
tar tre timmar pa sig. Detta kan upplevas som opraktiskt
for konsumenterna.

Fler kuvert

Hur mycket disk maskinen rymmer uttrycks i antal
kuvert. Ett sdtt for tillverkarna att sinka energiforbruk-
ningen per diskomgéng &r att 6ka antalet kuvert. Det
betyder att det blir trangt i maskinen och da riskerar
man att disken inte blir lika ren. Det vanligaste dr 12
kuvert, men det finns modeller dér tillverkaren uppger
att maskinen rymmer s manga som 15 kuvert per disk-
omgang (se sida 42).

Testresultat for tvattmaskiner

De uppgifter som tillverkarna deklarerar péd energimérk-
ningen for tvattmaskiner avser programmet 60 grader
bomull. Férutom energiférbrukningen visas hur bra
maskinerna tvéttar och centrifugerar pé en skala fran A
till G, déir A &r bast och G ér simst. Bakgrunden ér att
det annars skulle vara alltfor enkelt for tillverkarna att
producera tvittmaskiner som var energisnala men som
inte tvittade rent. Utover detta finns det ocksé informa-
tion om hur mycket vatten maskinerna forbrukar.

Under aren 1997-2005 har Konsumentverket provat
48 tvittmaskiner. For 20 av dessa har resultatet avvikit
fran vad tillverkaren deklarerat p& energimérkningen.
Energi och vattenforbrukningen far avvika 15 procent
fran de deklarerade virdena. For tvitteffektivitetsklas-
serna far avvikelsen vara som mest tre procent.

For tre av modellerna dir tillverkarna deklarerat energi-
effektivitetsklass A har Testlab fatt fram energiklass

C istéllet. Vid fyra tillféllen har testresultaten visat en
energiklass sdmre 4n vad tillverkaren deklarerat. I samt-
liga dessa fall hade tillverkaren deklarerat energieffekti-
vitetsklass A och provningsresultatet visade B.

Tvitteffektivitetsklassen har som mest skiljt fyra klass-
er mellan tillverkarens egna uppgifter och Testlabs resul-
tat. Tillverkaren hade deklarerat tvitteffektivitetsklass
B och testresultatet visade klass G. Darutdver fanns det
tre modeller som avvek tre klasser pé skalan for tvitt-
effektiviteten. De storsta avvikelserna visade sig vid
provningar som utférdes nar mérkningen var ny (se
sida 44).
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Tvéttar mer &n rent

Konsumentverket har ldnge betygsatt tvdattmaskinernas
funktion pa en femgradig skala, dér bésta betyget ar
fem och innebdr mycket ren tvitt. Tvitteffektivitets-
klass A stéller hogre krav dn betyg fem. Fragan &r om
detta efterfragas av konsumenterna. For att uppna béasta
tvitteffektivitetsklass méste tvitten bearbetas mer vilket
leder till mer slitage. Centrifugeringen redovisas ocksa
och centrifugeringsvarvtalen har optimerats for att fa
en lagre restfukt, vilket betyder att det 4r mindre vatten
kvar i kldderna. Detta dr viktigt ur energisynpunkt om
kldderna ska torkas i torktumlare eller torkskép som
annars drar onddigt mycket el.

Skoljning saknas pa energimiarkningen
Uppgift om hur bra tvéittmaskinerna skoljer saknas idag
pa energimérkningen eftersom det inte finns nagon
gemensam metod for att médta detta. I framtiden dr det
bra om skoljningen deklareras pé energimarkningen och
Testlab har utvecklat en provningsmetod som forhopp-
ningsvis ska bli internationellt accepterad.

Storre kapacitet och ldangre tvattid

En annan utveckling ar att kapaciteten pa tvattmaski-
nerna har 6kat. Det betyder att det krdvs mer tvétt for
att fylla en maskin. Innan energimérkningen inférdes
var det vanligast med en kapacitet pa tre och ett halvt
kilo och idag finns det flera modeller som enligt
tillverkarna rymmer sju eller atta kilo tvétt per omgang.
Detta dr en utveckling som gar stick i stiv med mangas
vanor och beteenden. Végningar av tvétt vid Testlab
har visat att man i snitt tvéttar tva och ett halvt kilo per
omgang. Dessutom &r de flesta hushall i Sverige en-
eller tvapersonershushall.

For att nd den bista tvattklassen har tillverkarna okat
tvéttiden for programmet 60 grader bomull med cirka
40 procent. Idag &r det inte ovanligt att det tar mer dn
tva timmar for en tvitt. Detta r opraktiskt for ménga
konsumenter som vill hinna tvitta en eller ett par
maskiner efter att de kommit hem fran jobbet. Manga
tillverkare har satsat pa att forbéttra sina kortprogram.
Tester visar att dessa program i genomsnitt klarar
Konsumentverkets nést bista betyg, fyra, for tvatt-
resultatet.

Testresultat for torktumlare 1997-2005

Lite forenklat kan man séga att det krévs tre ganger sa
mycket energi att torka tvétten i en torktumlare jamfort
med att tvétta den. Det dr dock praktiskt att snabbt fa
tvétten torr och i vart klimat dr den ofta till ovéarderlig
hjélp for barnfamiljen. Sammanlagt har Testlab provat
14 torktumlare, 11 av dessa dr kondenstumlare och tre
ar franluftstumlare. For en av modellerna har Testlab
métt upp en hogre energiforbrukning &n vad tillverka-
ren sjalv deklarerat (se sida 48).

Torktumlarna blir storre

Precis som for tvittmaskinerna gar trenden mot allt
storre maskiner. Det krévs mer kldder for att fylla tork-
tumlaren och det &r ett sitt for tillverkarna att sinka
energiforbrukningen per kilo tvitt. Programtiderna pa
maskinerna blir ocksé langre eftersom det tar lingre
tid att fa tvétten riktigt torr nér det &r mycket som ska
torkas samtidigt. Detta resulterar i att kldderna blir
skrynkligare och det tar tid att stryka dem for att fa
dem sléta igen.

Kraven for att fa energiklass A dr mycket hogt stillda
vilket betyder att tillverkarna i praktiken tvingats ut-
veckla ny teknik for att fa fram riktigt energisnéla
modeller. De fa modeller som finns i den bésta energi-
klassen ar kondenstumlare med virmepump och de &r
néstan dubbelt sa dyra som med de flesta andra model-
ler pa marknaden.

Torkskap och luftavfuktare

Torkskap ska inte energimérkas trots att de ocksa drar
energi om man torkar med virme. Anledningen &r att
det inte &r s& vanligt med torkskap i 6vriga Europa.
Manga som har torkskép viljer ocksa att hinga in
tvétten utan att sdtta pa virmen:

Ett alternativ for den som har plats att hdnga tvitten i
till exempel tvittstugan eller kdllaren &r en luftavfukt-
are. Ett jamforande test mellan luftavfuktare och tork-
tumlare visar att luftavfuktaren har cirka 30 procent
lagre energiférbrukning 4n torktumlaren, men det tar
fem ganger sa lang tid att fa tvétten torr.

Begdran om teknisk dokumentation

I de fall som Testlab har hittat avvikelser som varit
storre &n tillatet har Konsumentverket kontaktat till-
verkaren och begirt att f4 den tekniska dokumenta-
tionen som energimirkningen baserar sig pa. Detta
har varit mycket tidskrdvande och kvaliteten pa
dokumentationen har ibland varit dalig. Tillverkarnas
rutiner for att forse tillsynsmyndigheten med relevant
dokumentation maste forbattras. Om tillverkaren inte
lyckats styrka sina pastdenden pa energiméirkningen har
Konsumentverket i enstaka fall tagit in ytterligare tre
exemplar av samma modell for provning.

Tillverkare har flera gdnger meddelat att modellen ut-
gétt, men da ar de skyldiga att spara den tekniska doku-
mentationen i fem ar. Konsumentverket har begirt in
uppgifter om hur manga exemplar som finns kvar i
butikerna och krévt att dessa mérks om. I nagot fall

har uppf6ljningen av detta forsvarats av att tillverkaren
har haft kvar samma beteckning dven for den nyare
modellen.

Metodutveckling for framtiden

For att sprida erfarenheter och for att kunna péverka
utvecklingen av hushéllsapparater deltar Testlab i det
europeiska och internationella standardiseringsarbetet
for att arbeta fram gemensamma provningsmetoder. En
till synes liten fordndring i en standard kan i bésta fall
medfora en positiv utveckling pa hela den europeiska
eller globala marknaden. Har har Testlab varit speciellt
engagerad i utvecklingsarbetet med att ta fram metoder
for att i framtiden kunna deklarera skoéljningen pa ener-
gimirkningen for tvittmaskiner samt i arbetet med att
fa fram en funktionsprovning for ugnar.
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Okat utbud och nordiskt
erfarenhetsutbyte

Konsumentverket har en lang tradition av att samman-
stéilla information om vilka modeller av hushallsappa-
rater som finns pa den svenska marknaden. Uppgifterna
samlas in via tillverkare och presenteras i Képguiden
pa Konsumentverkets webbplats. Hér finns alla de pro-
duktgrupper som omfattas av reglerna om energimark-
ning, med undantag for separata ugnar. Med ledning av
dessa marknadsoversikter kan Konsumentverket {f6lja
forandringarna pa marknaden.

Kopguiden ger rad

Utifrdn webbapplikationen Kopguiden kan Konsument-
verket konstatera att bade antalet modeller som finns pa
marknaden och andelen A-maérkta produkter har dkat
visentligt sedan energimérkningen inférdes. Exempel-
vis fanns inga frysskép i energiklass A ar 1995, idag &r
andelen 61 procent. Den stdrsta 6kningen av andelen
modeller i energiklass A kom forst i och med effektivi-
tetskravet for kylar och frysar 1999 da modeller sdmre
an energiklass C inte langre fick séljas. Ett undantag
finns for frysboxar dar modeller till och med klass E far
finnas kvar pa markanden.

Forsaljningsstatistik fordelad pa energiklass
Via undersokningsforetaget Gtk Marketing Services har
Konsumentverket kopt forsaljningsstatistik for de hus-
hallsapparater som omfattas av den obligatoriska energi-
mérkningen. Deras undersdkningar ticker omraden som
hemelektronik, vitvaror och IT och baserar sig pa ett
urval av butiker.
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Statistiken avser aren 2000 till och med september
2005. Forutom Sverige har siffror for Danmark, Italien
och Holland tagits med. Forséljningen av energisnila
modeller har 6kat ar for ar, dock ar andelen kylar och
frysar i energiklass A* ldgre i Sverige 4n i de ovriga
landerna.

Stadigt uppat fér energisnala kylar och frysar
Ar 2000 tillhdrde 15 procent av kylarna som saldes i
Sverige energiklass A. 2005 har andelen dkat till 78
procent och dessutom é&r 8 procent i energiklass A*.
Detta kan jaimforas med vért grannland Danmark dér sa
mycket som 24 procent av kylarna som séljs &r i energi-
klass A*. Redan ar 2000 var mer &n hilften av kylarna
som séldes i Holland i energiklass A, fem &r senare ar
andelen 71 procent och dessutom dr 19 procent i energi-
klass A", se tabell 6. I Holland har man bland annat for-
sokt stimulera forséljningen av energisnala modeller
genom att subventionera priset.

Ar Sverige (%) Danmark (%) Italien (%) Holland (%)

2000 15 15 54
2001 32 45 25 70
2002 48 60 37 71
A 61 A 67 A 43 A 67
2o A 2 A 2 A 2 A+ 21
A 72 A 67 A 49 A 68
2 A 4 A+ 16 A 4 A+ 19
A 77 A 65 A 54 A 71
2005 A 8 A+ 24 A 8 A 19

Tabell 6. Andelen sdlda kylar i energiklasserna A och A¥,
férdelade per ar och land.

caEmmEEEES

Av frysarna som séldes i Sverige ar 2000 var det bara

knappt fyra procent som hade energiklass A att jimfora
med 42 procent fem ar senare. Dessutom ar 17 procent
i energiklass A*. I Italien &r andelen frysar i energiklass
A och A" lika stor med 25 procent vardera, se tabell 7.

Manga energisnala ugnar siljs redan

Ar 2002, nir energimirkningen inférdes for ugnar,
var 19 procent av de modeller som séldes i Sverige i
energiklass A och 27 procent i klass B. Ar 2005 #r an-
delen sélda A-ugnar 48 procent. I Danmark dr mer dn
hilften av ugnarna som siljs i energiklass A. I Italien
och Holland é&r det dédremot bara drygt 20 procent

av ugnarna som tillhor energiklass A. Det kan hinga
samman med att gasugnar ar vanligare i dessa lander
och de omfattas inte av reglerna om energimérkning,
se tabell 8.

Ar

2000
2001
2002

2003
2004

2005

Tabell 7. Andelen salda frysar i energiklasserna A och A*,
fordelade per ar och land.

Ar

2002
2003
2004
2005

Sverige (%) Danmark (%)

4

3

6
A 21
A+ 3
A 38
A+ 8
A 42
A+ 17

Sverige (%) Danmark (%)

19
31
38
48

10
33
51
56

Italien (%) Holland (%)

10
15
21
A 22
A+ 9
A 23
A+ 18
A 25
A+ 25

A+

A+

A+

59
69
73

61
22

57
22

57
20

Italien (%) Holland (%)

Tabell 8. Andel salda ugnar i energiklass A, férdelade per ar

och land.
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Diskmaskiner - flest A i Holland
Energimérkningen pé diskmaskiner kom 1999 och 2000
lag de flesta i energiklass C med 40 procent. Bara 18
procent av de sdlda modellerna tillhérde den basta
energiklassen. Ar 2005 #r andelen salda diskmaskiner

i energiklass A 77 procent. I Italien var andelen disk-
maskiner i klass A bara 10 procent ar 2000, men 2005
har andelen o6kat till 86 procent. Hogst andel A-mérkta
diskmaskiner har Holland med 89 procent, se tabell 9.

Nio av tio tvattmaskiner dr A-klassade

Ar 2000 var bara drygt 30 procent av tvittmaskinerna
som séldes i svenska butiker i energiklass A, trots att
energimérkningen funnits i fyra ar. Fram till ar 2005
har andelen okat till 91 procent. Hogst andel A-mirkta
tvattmaskiner séljs i Holland med 97 procent och légst i
Italien med 82 procent, se tabell 10.

Ar Sverige (%) Danmark (%) Italien (%) Holland (%)

2000 18 10 52
2001 30 48 21 74
2002 47 62 44 88
2003 61 73 58 91
2004 69 85 74 86
2005 77 88 86 89

Tabell 9. Andel salda diskmaskiner i energiklass A, férdelade
per ar och land.

Tuffa krav for torktumlare - flest i klass C

Att kraven for att en torktumlare ska komma upp i ener-
giklass A dr hoga visar sig dven i forsdljningsstatistiken.
De flesta ligger i energiklass C. Har &r inte skillnaderna
sé stora mellan ldnder. 98 procent av torktumlarna som
séljs pa den svenska marknaden ligger i energiklass C,
samma andel géller for Danmark. Bara torktumlare med
en slags varmepumpsteknik klarar energiklass A.

Nordiskt natverk

Konsumentverket tog ar 2000 initiativet till ett natverk
for de nordiska organisationerna som arbetar med den
obligatoriska energimérkningen. Tre arbetsgrupper

har bildats; en for butikskontroller, en for provning av
produkter och en for information, for att dra nytta av
varandras erfarenheter. Unikt for Sverige ar att kompe-
tensen att utféra provningar, det juridiska arbetet och
ansvaret for att sprida information om energimérkning-
en finns samlat inom en och samma myndighet. I de
6vriga nordiska ldnderna &r arbetet uppdelat pa flera
myndigheter och organisationer.

Ar Sverige (%) Danmark (%) Italien (%) Holland (%)

2000 34 18 71
2001 55 68 34 88
2002 70 77 49 95
2003 84 87 63 96
2004 88 93 75 96
2005 91 94 82 97

Tabell 10. Andel sélda tvattmaskiner i energiklass A, férdelade
per ar och land.




Diskussion

Det har visat sig vara bra med upprepade kontroller
och med négra undantag fungerar markningen béttre

i butiker som kontrollerats flera ganger. Hér har sam-
arbetet med de kommunala konsumentvigledarna fun-
gerat bra och deras kontakter med det lokala nérings-
livet och massmedier har varit betydelsefulla for att
méirkningen ska forbattras. Ofta har handlarna borjat
maérka sina apparater under tiden som konsument-
végledaren varit kvar i butiken. Att papeka bristerna
till butikerna &r oftast ett effektivt sétt att 6ka andelen
maérkta apparater i butikerna. For handlare som trots
detta inte forbattrar sig finns mojligheten att utfarda
informationsforeldgganden med viten. Speciellt
riktade utbildningssatsningar har varit en vig att 6ka
kunskapen om energimirkningen bland handlare som
inte lever upp till kraven p& mérkning.

Battre markning i langden

Det forebyggande arbetet med information riktad till
konsumenter, tillverkare och handlare &r viktigt. I fram-
tiden bor kontakterna med de centrala butikskedjorna
intensifieras eftersom vikten av att energimérka méste
genomsyra foretagen fran den hogsta ledningen énda ut
till butikspersonalen. P4 sé sétt kan energimérkningen
forbattras langsiktigt.

Den svagaste lidnken i energimérkningsarbetet dr att
mirketiketten levereras i tva olika delar. Det &r déri-
genom latt for handlarna och tillverkarna att skylla pa
varandra ndr markningen inte fungerar. Tillverkarna
maéste bli generdsare med att skicka grundetiketter

till butikerna och det ar oacceptabelt att det ibland tar
lang tid att fa fram nya informationsremsor. Bade till-
verkarna och handlarna maste se over sina rutiner for
att leverera och bestilla markmaterial. I det fortsatta
utvecklingsarbetet med energimérkningen pd EU-niva
bdr man mot bakgrund av detta dverviga mojligheten
for handlare att f& ndgon slags kompensation om till-
verkaren missar att skicka med méarkmaterial. Detta &r
dock nagot som tillverkarna och handlarna maste 16sa
sinsemellan, till exempel via sina respektive bransch-
organisationer.

Granskning av Internetforsaljning

Ett viktigt omrade att folja upp ytterligare ar den infor-
mation som lamnas vid forsdljning via Internet. Detta
ar en forsdljningsvéig som kan antas oka i framtiden.
Nir reglerna om energimérkning arbetades fram var det
ingen som kunde forutse utvecklingen av information
via Internet. Numera har dock foreskrifterna komplet-
terats med regler for vilken information som ska finnas
om apparaterna vid marknadsforing via Internet, som
volym, energiklass och energiforbrukning.

Att utfora provningar for att kontrollera att de upp-
gifter tillverkarna deklarerar pa energiméirkningen &r
nodvandigt for att uppratthélla fortroendet for energi-
mirkningen och for att forhindra en felaktig utveckling
av de hushallsapparater som finns pa marknaden. Det &r
till exempel ingen nytta med energisnala tvattmaskiner
som inte tvéttar rent. I framtiden behdver energimark-
ningen kompletteras med hur bra tvéttmaskinerna

skoljer samt hur bra ugnarna graddar och varmer. For
att kunna uppna detta krivs det fortsatt engagemang
i det europeiska och internationella standardiserings-
arbetet for att utveckla nya provningsmetoder.

De flesta kylar, frysar, tvdttmaskiner och diskmaskiner
som siljs idag tillhor energiklass A. Detta visar att
energimirkningen okat bade utbudet och efterfragan pa
energisndla modeller. Tva ér efter att energimarkningen
inforts pa ugnar &r knappt hélften i energiklass A, medan
den vanligaste energiklassen for torktumlare fortfa-
rande dr C. Detta kan antingen tolkas som att energi-
mérkningen snabbt fatt en positiv paverkan pa utbudet
av energisndla ugnar, eller s& r kraven for att fa energi-
klass A betydligt stringare for en torktumlare &n for en
ugn. Till viss del hianger detta troligen samman med

att marknaden for spisar och ugnar r storre én den for
torktumlare. De flesta hushall har en spis, men alla har
inte torktumlare.

Energimarkning mer an hushallsapparater
Energimdrkningen omfattar inte bara hushéllsapparater
utan dven ljuskéllor sa som glod- och ldgenergilampor
samt luftkonditionering. Markningen pa lampor skiljer
sig frdn mirkningen pé vitvaror pa sa sitt att den &r
internationell och finns tryckt direkt pa forpackningen.
Hir finns behov av kontroller i framtiden for att f6lja
upp att reglerna efterlevs. Fordelen dr dock att lampor-
na kan kontrolleras pé ett fatal orter eftersom man kan
anta att om méarkningen finns pé forpackningarna i en
butik sé finns den pé alla andra forpackningar i landet.

Luftkonditioneringsapparater ar ingen stor konsument-
produkt i Sverige utan anvénds oftast i offentliga
lokaler som hotell och kontor. Ddremot kan vissa
varmepumpar anvéandas dven for kyla inomhus och dér-
med omfattas de av reglerna om energimarkning. Det ar
manga smahuségare som har eller funderar pé att skaffa
en virmepump. Konsumentverket har dock inte foljt
upp huruvida vairmepumpsforetagen lever upp till regler-
na om energimérkning. En virmepump &r en produkt
som ofta séljs med hjilp av tryckt information och via
en installator. Det dr viktigt att f61ja upp vilken informa-
tion som ldmnas i produktbroschyrerna, pa Internet och
via installatdren i samband med ett kop.

Blicka framat

Energimirkningen kommer att i framtiden utdkas till
fler produkter som varmvattenberedare och kranar. Det
finns sdkert erfarenheter frin energimérkningen av hus-
héllsapparater som man kan ta med sig och anvénda pa
dessa nya omraden. Detta kommer att stélla krav pa ut-
Okade kontakter med tillverkare, handlare och bransch-
organisationer. Fler kontroller kommer att kriavas for att
folja upp om reglerna efterlevs i praktiken. Det kommer
ocksé att krivas nya informationsinsatser for att under-
latta for konsumenterna att fatta sitt kopbeslut utifran
tillgang till relevant, begriplig och mirkesneutral
information.
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Testresultat kylar och frysar

Resultat fran kontroll av deklarerade virden pé energi-
markningen for kylar och frysar &r 1996-2005. Baserar
sig pa provning av ett exemplar per modell.

* Avvikelse for volym far hogst vara 3 procent.

** Avvikelse for energiférbrukning far hégst vara 15 procent.
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Testresultat kylar och frysar, forts.

Resultat fran kontroll av deklarerade virden pa energi-
markningen for kylar och frysar &r 1996-2005. Baserar
sig pa provning av ett exemplar per modell.

* Avvikelse for volym far hogst vara 3 procent.

** Avvikelse for energiférbrukning far hégst vara 15 procent.
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Testresultat ugnar

Resultat fran kontroll av deklarerade varden pé energi-

markningen for ugnar ar 2003-2005. Baserar sig pa

provning av ett exemplar per modell.

Nr. Produkttyp Volym ugn

(liter)

Deklarerad
1 spisugn 61
2 spisugn 55
3 spisugn 55
4 spisugn 46
5 spisugn 55
6 spisugn saknas
7 spisugn 53
8 inb.ugn 52
9 inb.ugn 49
10 inb.ugn 52
11 inb.ugn 58
12 spisugn 54
13 spisugn 54
14 spisugn 54
15 spisugn 46
16 spisugn 18
17 spisugn 46
18 spisugn 26
19 spisugn 31

*

Matt

58
54
54
47
55
51
52
54
50
50
57
55
55
53
45
17
46
27
31

Avvikelse
(%)

-5

-2

-2

2

0

Avvikelsen for volym far hogst vara 5 procent.

Energiforbrukning,
konventionell (kWh)

Deklarerad

1,10
1,05
saknas
0,79
0,99
saknas
0,87
0,85
0,93
1,10
0,85
saknas
saknas
saknas
0,99
0,59
0,99
0,79

Maétt

1,16
1,05
0,94
0,83
0,95
0,97
0,86
0,93
1,05
1,03
0,92
0,92
0,83
0,87
0,94
0,55
0,93
0,78

Avvikelse
(% *%

5)

o

** Avvikelsen for energiférbrukningen far hégst vara 10 procent + 0,04 kWh.

Energiforbrukning,
varmluft (kKWh)

Deklarerad

1,10
0,96
0,78
saknas
0,99
saknas
0,77
0,83
1,21
0,99
0,76
saknas
saknas
saknas
0,95
saknas
0,94
saknas

0,68

Métt  Avvikelse

(%)
0,91 -17
1,01 5
0,83 6

saknas -
0,88 -11
0,92 -
0,80 4
0,93 12
1,10 -9
1,04 5
0,80 5)
0,90 =
0,90 -
0,93 -
0,90 -5

saknas -
0,90 -4
saknas -
0,79 14

Bakningsyta
(cm?)

1250
1330
1300
1500
1220
1125
1125
1050
1440
1150
1365
saknas
saknas
saknas
1455
800
1455
1455
1260
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Testresultat diskmaskiner

Resultat fran kontroll av deklarerade viarden pé energi-
mirkningen for diskmaskiner &r 1999-2005. Baserar
sig pa provning av ett exemplar per modell.

Nr. Kapacitet Energiforbrukning Diskeffekt Torkeffekt Vattenforbrukning Tidsatgang Arsférbrukning, 220 diskar, vatten och energi
Kuvert Deklarerad  Deklarerad  Deklarerad Matt Matt Maétt  Avvikelse Deklarerad Deklarerad Maétt  Avvikelse Deklarerad Deklarerad ~ Métt Avvikelse Deklarerad Métt Avvikelse Deklarerad Métt Avvikelse Deklarerad Métt Deklarerade  Métt

(antal) (kWh) (index) (klass)  (kWh) (index) (klass) (%)* (klass) (index) (index) (%)** (klass) (index) (index) (%) (liter) (liter) (%)* (min) (min) (min) (liter) (liter) (kWh) (kWh)

1 12 1,24 0,75 B 1,39 0,84 C 12 B 1,00 1,00 0 C 0,78 0,94 21 18 19 7 93 86 -7 3960 4224 273 306
2 12 1,05 0,64 A 1,20 0,73 B 14 A 1,12 1,05 -6 A 1,08 0,99 -8 14 15 9 150 179 29 3080 3344 231 264
B 12 1,05 0,64 A 1,19 0,72 B 13 A 1,12 1,06 -5 A 1,08 1,07 -1 14 15 10 150 165 15 3080 3388 231 262
4 12 1,05 0,64 A 1,20 0,73 B 14 A 1,12 1,08 -4 B 0,93 1,00 8 14 15 9 178 179 1 3080 3344 231 264
5) 12 1,05 0,64 A 1,16 0,70 B 10 B 1,00 1,01 1 C 0,78 0,67 -14 16 16 -3 120 110 -10 3520 3432 231 255
6 12 0,99 0,60 A 1,07 0,65 B 8 B 1,00 0,97 -3 B 0,93 047 -49 18 17 -4 100 98 -2 3850 3696 218 235
7 12 1,03 0,62 A 1,06 0,64 A 8 A 1,12 1,04 -7 B 0,93 1,03 11 16 17 9 120 127 7 3520 3828 227 233
8 12 0,99 0,60 A 1,12 0,68 B 13 B 1,00 0,97 -3 C 0,78 0,47 -40 18 17 -1 100 99 -1 3850 3806 218 246
9 12 1,05 0,64 A 1,20 0,73 B 14 A 1,12 1,05 -6 A 1,08 0,99 -8 14 16 14 150 178 28 3080 3498 231 264
10 12 1,60 0,97 D 2,00 1,21 F 25 D 0,76 0,77 1 B 0,93 0,57 -39 22 31 39 - 81 - 4840 6710 352 440
11 4 0,79 0,98 D 0,86 1,06 E 9 B 1,00 0,93 -7 C 0,78 0,49 -37 12 15 25 82 83 1 2640 3300 174 189
12 5 0,79 0,88 C 0,76 0,84 C -4 B 1,00 0,82 -18 D 0,63 045 -29 12 12 0 63 60 -3 2640 2640 174 167
13 5 0,75 0,83 C 0,78 0,87 (o] 4 C 0,88 0,78 -1 E 0,48 0,23 -52 13 13 -2 55 57 2 2860 2816 165 172
14 3 0,77 1,07 E 0,68 0,94 G -12 D 0,76 0,31 -59 G 0,33 0,30 =9 14 11 =19 - 50 - 2970 2420 169 150
15 6 0,63 0,64 A 0,70 0,71 B 11 A 1,12 1,04 -7 B 0,93 1,00 8 7 7 3 150 153 3 1540 1584 139 154
16 6 0,63 0,64 A 0,70 0,71 B 11 A 1,12 1,04 -7 B 0,93 1,00 8 7 7 3 150 153 & 1540 1584 139 154
17 12 1,05 0,64 A 1,20 0,73 B 14 A 1,12 1,14 2 A 1,08 1,03 -5 14 16 11 150 159 9 3080 3432 231 264
18 12 1,05 0,64 A 1,09 0,66 A 4 A 1,12 1,11 -1 A 1,08 1,03 -5 14 15 9 140 154 14 3080 3344 231 240
19 12 1,04 0,63 A 1,03 0,62 A -1 A 1,12 1,03 -8 A 1,08 1,04 -4 10 10 -1 160 158 -2 2178 2156 229 227
20 12 1,05 0,64 A 1,17 0,71 B 11 A 1,12 1,04 -7 B 0,93 1,04 12 16 14 -12 165 165 0 3520 3102 231 257
21 12 1,05 0,64 A 1,12 0,68 B 7 A 1,12 1,17 4 A 1,08 1,03 -5 14 15 5 140 155 15 3080 3234 231 246
22 12 1,05 0,64 A 1,21 0,73 C 15 A 1,12 1,09 -3 A 1,08 1,06 -2 13 13 2 135 152 17 2860 2904 231 266
23 12 1,05 0,64 A 1,12 0,68 B 7 A 1,12 1,02 -9 B 0,93 0,80 -14 16 18 9 145 154 9 3520 3850 231 246
24 12 1,04 0,63 A 1,11 0,67 B 7 A 1,12 1,09 -3 A 1,08 1,00 -7 10 10 -3 160 159 -1 2178 2112 229 244
25 12 1,05 0,64 A 1,14 0,69 B 9 A 1,12 1,05 -6 B 0,93 0,90 -3 16 15 -9 150 160 10 3520 3190 231 251
26 12 1,24 0,75 A 1,31 0,79 C 6 B 1,00 0,82 -18 C 0,78 0,74 -5 16 16 0 110 112 2 3520 3520 273 288
27 12 1,05 0,64 A 1,12 0,68 B 7 A 1,12 1,11 -1 A 1,08 1,01 -6 13 15 14 178 180 2 2860 3256 231 246
28 12 1,05 0,64 A 1,04 0,63 A -1 A 1,12 1,02 -9 A 1,08 0,90 -17 14 15 6 140 148 8 3080 3278 231 229

*

Energi- och vattenférbrukning far avvika hogst 15 procent.
** Diskeffekt far avvika hogst 6 procent.
*** Torkeffekt far avvika hogst 15 procent.
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Testresultat tvattmaskiner

Resultat fran kontroll av deklarerade viarden pé energi-
mérkningen for tvdttmaskiner &r 1997-2005. Baserar
sig pa provning av ett exemplar per modell.

Nr. Provad ar

1 1997
2 1997
3 1997
4 1997
5 1997
6 1997
7 1997
8 1997
9 1997
10 1997
11 1997
12 1997
13 1997
14 1997
15 1999
16 1999
17 1999
18 1999
19 1999
20 1999
21 1999
22 1999
23 1999
24 1999
25 2000
26 2000
27 2000
28 2000

Kapa-
citet

(k)

(S, TS BN, IS ) RS ) IS TN & ) BN &) IS ) &) BN TN & ) BN &) INNNS ) NN &) BN & NN &) AN &) BRNNS ) BN &) I SO &) N OC HRNNG ) B&) RN ¢, IR & )RR 4 |

Energiforbruk-
ning per tvatt

Deklarerad
(kWh)

1,00
1,10
1,00
1,10
1,20
1,05
1,00
0,95
1,15
saknas
1,05
1,00
1,15
1,20
0,85
0,94
1,10
1,10
0,95
0,92
1,15
0,95
0,95
1,03
0,95
0,95
0,95
0,93

Energifor-
brukning

Deklarerad
(klass)

> >» » >» W > >» @ >» >  ® >» > O O U W I @ © @ m O T W T W

Arsforbruk-
ning energi

Deklarerad
(kWh)

200
220
200
220
240
210
200
190
230
saknas
210
200
230
240
170
188
220
220
190
184
230
190
190
206
190
190
190
186

Energiforbruk-
ning per tvatt
Matt
(kWh)

1,10
1,10
1,08
1,20
1,17
0,99
0,95
1,02
1,10
1,10
1,15
0,99
1,08
1,26
1,08
1,04
1,25
1,14
1,10
1,09
1,12
1,02
1,05
0,96
1,09
1,06
1,17
0,80

Energifor-
brukning
Matt
(klass)

B

> O  ® @™ > »>» w O O @ W >» W O O W W W W O wm O O O W

Arsforbruk-
ning energi
Matt
(kWh)

220
220
216
240
234
198
190
204
220
220
230
198
216
252
216
208
250
228
220
218
224
204
210
192
218
212
234
160

Avvl-
kelse

(%)*
10

Tvatteffekt Tvatteffekt Tvatteffekt Centrifuge-

Deklarerad
(klass)

B

W > >» >» @ >» >» >» ® > O >» » >» 0 O © >» ® O W O O W >» W W

*

Matt
(index)

1,02
0,99
1,03
1,01
0,97
0,98
0,85
1,06
0,96
0,93
1,03
0,92
0,99
1,02
1,02
1,01
1,02
0,97
1,01
0,99
0,99
1,04
0,96
0,94
1,04
1,02
1,03
0,95

Meétt
(klass)

O >» W >» U U >» O O W O @@ W @ W O mMm >» mMm 0O >» @ O O ®® >» O @

ringsvarvtal
Deklarerat
(rom)
1000
1300
1000
1000
1000
900
1000
1200
1000
1200
1000
1000
1100
1100
1200
1200
1200
1300
1200
1200
1300
1300
1200
1200
1200
1200
1200
1400

Centrifuge-
ringsvarvtal
Matt
(rom)
1010
1280
910
970
960
880
1010
1190
930
1170
1010
1050
1060
1240
1240
1140
1180
1320
saknas
1280
1220
1320
1230
1230
1150
1200
1150
1200

Energiférbrukningen far hogst avvika med 15 procent.

Avvikelse Restfukt

(rom)™*
10

-200

Deklarerad
(klass)

C

W T W W W W W W O W W w mw w O mw o O oo o0 0O 0 oo oo w

Restfukt Vattenfor-

Métt
(%)

55
50
56
58
55
63
64
53
66
62
60
57
54
53
51
55
55
55
55
52
59
52
56
56
54
47
58
65

** Centrifugeringsvarvtalet far hogst avvika med 10 procent eller 100 rpm, varv per minut.

*** Vattenforbrukningen far hogst avvika med 15 procent.

brukning
Deklarerad
(liter)

59
62
59
56
72
55
65
60
70
55
55
65
59
60
49
49
59
67
44
49
55
52
52
52
54
45
54
49

Vattenfor-

brukning
Matt
(liter)

65
75
64
53
71
54
63
65
75
62
59
65
55
54
49
55
72
65
53
67
56
55
62
52
58
50
60
48

Avvik-
else
(%)***
10
21
8
-5



Testresultat tvattmaskiner, forts.

Resultat fran kontroll av deklarerade viarden pé energi-
mérkningen for tvdttmaskiner &r 1997-2005. Baserar
sig pa provning av ett exemplar per modell.

Nr.

29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48

Provad ar

2000
2000
2002
2002
2002
2002
2002
2002
2002
2002
2002
2002
2004
2004
2004
2004
2004
2004
2004
2004

Kapa-
citet

(k)

o o o o0 o o oo 0o O W o o 0o W w o o o o

Energiforbruk-
ning per tvatt

Deklarerad
(kWh)

1,04
0,95
0,95
0,95
0,68
0,92
1,03
0,92
0,95
0,70
1,14
0,95
0,85
0,95
0,95
1,04
0,95
0,85
1,05
1,03

Energifor-
brukning

Deklarerad
(klass)

> >» >» >» >» » » >» >» >» W >» > >» U ®m > > >

Arsforbruk-
ning energi

Deklarerad
(kWh)

208
190
190
190
136
184
206
184
190
140
228
190
170
190
190
208
190
170
209
206

Energiforbruk-
ning per tvatt
Matt
(kWh)

1,18
1,12
1,03
0,91
0,79
0,95
1,14
1,09
1,01
0,71
1,00
1,13
0,81
0,86
1,21
1,09
0,98
0,88
1,15
1,13

Energifor-
brukning
Matt
(klass)

W W > ® O >» > ®W > O W om O mO > w W

Arsforbruk-
ning energi
Matt
(kWh)

236
224
206
182
158
190
228
218
202
142
200
226
162
172
242
218
196
176
230
226

Avvl-
kelse

(%)*
13
18

8
-4
16

3
11
18

6

1

-12

10
10

Tvatteffekt Tvatteffekt Tvatteffekt Centrifuge-

Deklarerad
(klass)

A

> >» » » >» » » » > >» W >» > > W > > > >

*

Matt
(index)

1,02
1,05
1,07
0,99
1,04
1,00
1,02
1,02
1,02
1,02
0,96
0,99
1,02
1,03
1,05
1,01
1,02
1,02
1,06
1,05

Meétt
(klass)

> > W @ W >» >» @ O O 0 W 0 W @™ >» O >» >» W

ringsvarvtal
Deklarerat
(rom)
1200
1200
1200
1300
1000
900
1200
1200
1600
1000
1200
1200
1300
1200
1200
1300
1200
1400
1200
1200

Centrifuge-
ringsvarvtal
Matt
(rom)
1200
1150
1013
1230
1160
915
1165
1200
1545
990
1215
1180
1233
1287
1117
1220
1163
1408
1193
1190

Energiférbrukningen far hogst avvika med 15 procent.

Avvikelse Restfukt

Deklarerad
(rom)** (klass)

0 B
-50
-187

160

L
o
U T O W W W W W Ww O >» W W O O W W @

L
o
o
@

Restfukt Vattenfor-

Métt
(%)

54
57
58
54
66
60
54
52
49
66
56
55
57
62
57
51
51
40
49
59

** Centrifugeringsvarvtalet far hogst avvika med 10 procent eller 100 rpm, varv per minut.

*** Vattenforbrukningen far hogst avvika med 15 procent.

brukning
Deklarerad
(liter)

48
48
45
59
49
54
54
39
35
48
59
44
43
49
49
54
60
45
49
49

Vattenfor-

brukning
Matt
(liter)

53
54
45
56
55
55
58
49
37
43
50
52
51
52
55
60
64
49
55
51

Avvik-
else
(%)***
10
13
0
-5
12
2
7
26
6
-10
-15



Testresultat torktumlare

Resultat frén kontroll av deklarerade virden pa energi-
markningen for ar 1997-2005. Baserar sig pa provning
av ett exemplar per modell.

Franluftstorktumlare

Nr. Provad Kapa- Kapa- Energifér- Energifér- Energifér- Energi- Avvi- Energifér- Energifér- Arsfor-  Tidsat-
citet citet brukning, brukning  brukning, forbruk- kelse brukning brukning, bruk- géng
bomull syntet bomull bomull ning bomull, syntet ning

skaptorrt skaptorrt stryktorrt skaptorrt

Deklarerad Deklarerad Métt Matt Matt Matt Matt Matt
(kg) (kg) (kWh) (klass) (kWh) (klass)  (%)** (kWh) (kWh) (kWh) (min)

5 2 3,40 D 3,73 D 10 2,96 1,11 351 121
5 2 3,40 D 3,72 D ¢ 2,89 1,08 345 122
5 2 3,30 C 4,00 E 21 3,00 1,08 348 115

Kondenstorktumlare

Nr. Provad Kapa- Kapa- Energifér- Energifér- Energifér- Energi- Energifor- Energifor- Arsfor-  Tidsat-
citet citet brukning, brukning  brukning, férbruk- brukning, brukning, bruk- gang
bomull syntet bomull bomull ning bomull syntet ning

skaptorrt skaptorrt stryktorrt skéaptorrt
Deklarerad Deklarerad Matt Matt Matt Matt Matt Matt
(kg) (kg) (kWh) (klass) (kWh) (klass) (%)** (kWh) (kWh) (kWh) (min)

6 2,5 4,38 C 5,06 D 16 4,00 2,00 392 155

—

2 3,80
2,5 3,50
2,5 3,65
2,5 1,75
2,5 3,50
1,5 2,45

3 4,10
2,5 3,65

3 4,20

2 3,65

4,10
3,72
3,64
1,93
3,82

8 3,00 1,00 393 105
6 3,00 1,00 356 96
0 3,00 1,00 354 99
1,00 1,00 183 118
3,00 1,00 362
2,79
4,15
3,92
4,49
3,81

2,00 1,00 449
* 2,00 *
* 2,00 *

o © 00 N O o »~ W N

—

2,00
1,00

o o o o W o o o o ;o
O O O Uu u o >» O O O
m O O m m O » O O O

-
—

* Stannar ej vid ratt slutrestfukt. Gar darfér inte att mata energiférbrukning.
** Energiforbrukningen far avvika hégst 15 procent.




Gronare vitvaror

Hér finns erfarenheter frén tio &r med energimarkningen samla-
de. Energimérkningen &r obligatorisk och finns i alla EU-lander.
Den ska hjéalpa konsumenterna att vélja energisnalt och driva
pé produktutvecklingen. Arbetet omfattar inspektioner i butiker
och provningar av hushallsapparater for att kontrollera att de
uppgifter tillverkarna deklarerar ar korrekta. Information till
konsumenter, tillverkare och handlare &r ocksa viktigt.

Energimyndigheten arbetar for ett tryggt, miljévanligt och
effektivt energisystem i Sverige. Dessa mal galler ocksa i vara
internationella engagemang. Vi har tillsyn 6ver natféretagen
och ansvar for landets energiberedskap. Energimyndigheten
stoder forsknings- och utvecklingsprogram pa energiomradet
i samarbete med universitet, hdgskolor och néringsliv.

Den har trycksaken ges ut av Energimyndigheten
i samarbete med Konsumentverket.

Konsument
verket - KO

www.konsumentverket.se

@Energimyndighefen

Energimyndigheten, Box 310, 631 04 Eskilstuna
Telefon 016-544 20 00, Fax 016-544 20 99, www.stem.se
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